Uloha 1

Text ulohy

,Predatorské ceny* nebo ,,predatorskd cenova politika* predstavuyji:
Vyberte jednu z nabizenych moznosti:

@

a. docasné snizeni cen s cilem vytlacit konkurenta
b. kratkodoba ztratovost s cilem vyrovnat se konkurenénim cenam
c. dohoda s konkurenci o cendch nabizeného zbozi

d. snizena profitabilita s cilem zvysit ceny konkurence

oonon

e. cenoveé parazitovani na konkurencnich vyrobcich

Uloha 2

Text tlohy

Formu spoluprace, kdy prodejna zatazena ve franchisovém fetézci nabizi i zboZi jiného
franchisového fetézce, nazyvame:
Vyberte jednu z nabizenych mozZnosti:

01

a. piggyback franchising
b. branchising
c. zbozovy franchising

d. ktizovy franchising

Ooo0onon

e. mini-franchising

Uloha 3

Text tlohy

Horizontalni kooperace je:
Vyberte jednu z nabizenych moznosti:

01

a. spoluprace sledujici logisticky pohyb zbozi, princip dodavatel - odbératel
b. spoluprace firem ve stejné urovni logistického pohybu zbozi v urcité oblasti
c. spoluprace firem v rtizné urovni logistického pohybu zbozi v urcité oblasti

d. spoluprace firem v ramci dobrovolného fetézce

Ooo0onon

e. nezékonna spoluprace v urcité urovni logistického pohybu zboZi v urcité oblasti

Uloha 4

Text tlohy



Manipulacni jednotka nultého tadu:
Vyberte jednu z nabizenych moznosti:

@

a. je zbozi, které nesmi byt zabalené
b. je zbozi zabalené tak, Ze umoznuje ru¢ni manipulaci a vazi max. 10 kg
c. je zbozi, které si spotiebitel zabali sam

d. je zbozi zabalené tak, Ze umoziiuje ruéni manipulaci a vazi max. 15 kg

oonon

e. je zbozi ve spotiebitelském obalu

Uloha 5

Text tlohy

Konsignac¢ni sklad predstavuje
Vyberte jednu z nabizenych mozZnosti:

@

a. sklad nebezpecnych latek
b. prodejni sklad zbozi v bezcelnim rezimu
c. sklad zbozi u odbératele na ucet a riziko dodavatele

d. sklad zbozi, které podléha procleni az v okamziku vyvozu

Ooo0onon

e. misto pro ulozeni odznakt cirkevni moci

Uloha 6

Text tlohy

K nastrojiim ovliviiovani obchodni vybavenosti pouzivanym v CR patii:
Vyberte jednu z nabizenych moznosti:

01

a. regiondlni politika
b. investi¢ni pobidky
c. izemni planovani

d. referendum

Ooo0onon

e. fiskalni politika

Uloha 7

Text tlohy

Investice na zelené louce jsou:
Vyberte jednu z nabizenych moznosti:

L

a. potravinaiské podniky

L b. zemédélska bio druzstva



C
C
C

c. nové zaloZené nebo nove postavené podniky
d. podniky na zaklad¢ zemé&d¢€lského podnikani

e. investice do infrastruktury pro zeméd¢lstvi

Uloha 8

Text tlohy

Mezi socioekonomickeé (spolecensko-ekonomické) funkce obchodu fadime:
Vyberte jednu z nabizenych moznosti:

@

a. vytvareni moznosti pro traveni volného ¢asu
b. vystavbu nakupnich center na volnych prostranstvich
c. zajistovani platebni zplsobilosti dodavatelii

d. mezinarodni obchod

Ooo0onon

e. racionalizaci zdsobovacich cest

Uloha 9

Text tlohy

Diskontni prodejna je charakterizovana:
Vyberte jednu z nabizenych moznosti:

@

a. nabidkou potravin v obsluznych usecich
b. durazem na minimalni cenu
¢. velkou $itkou a hloubkou sortimentu

d. hlubokymi odbornymi znalostmi personalu

Ooo0onon

e. pultovym prodejem

Uloha 10

Text tlohy

EDI je systém:
Vyberte jednu z nabizenych moznosti:

C

a. statistické klasifikace zbozi
L b. elektronické vymény dat mezi soukromymi firmami a statni spravou, napt. danovych
pfiznani

C

c. elektronické vymény obchodnich dokumentt (objednévek, faktur atd.)

L2 4. darovych kodi



L

e. bezdratové identifikace ve skladech

Uloha 11

Text tlohy

Trendem retailingu v CR je v posledni cca 10 letech:
Vyberte jednu z nabizenych moznosti:

Ol

a. rust internetového obchodu
b. stagnace internetového obchodu
c. ani jedno z vySe uvedeného

d. vyrazny pokles internetového obchodu

oo0onon

e. mirny pokles internetového obchodu

Uloha 12

Text tlohy

Pro diskontni prodejnu neni typickym znakem:
Vyberte jednu z nabizenych moznosti:

Ol

a. nestaly sortiment
b. dliraz na snizovani nakladt
c. zastoupeni vlastnich znacek obchodnika

d. nizka odbornost personalu

oo0onon

e. nabidka potravin v obsluznych tsecich

Uloha 13

Text tlohy

Preferencni celni sazba se udéluje na zbozi:
Vyberte jednu z nabizenych moznosti:
a.zEU

b. z USA

Ol

c. z rozvojovych zemi

d. z Kanady

oonon

e. ze Slovenska

Uloha 14



Text tlohy

Eurozéna zahrnuje tzemi:
Vyberte jednu z nabizenych moznosti:

01

a. nov¢ pristoupivsich zemi
b. pfidruzenych zemi
c. zemi evropského hospodarského prostoru

d. EU

Ooonon

e. kde je zavedena spole¢na ména

Uloha 15

Text tlohy

Organizace EGAP, CEB a Czech Trade maji na &eském trhu funkeci:
Vyberte jednu z nabizenych moznosti:

01

a. podpory exportu
b. vyrovnavani kurzovych rozdili
c. omezovani obchodu

d. vzdélavaci

Ooo0onon

e. podpory celnictvi

Uloha 16

Text tlohy

Taric znamena v mezinarodnim obchodé:
Vyberte jednu z nabizenych moznosti:

01

a. celni sazebnik EU
b. celounijni systém evidence DPH
c. systém evidence obchodu uvnitt EU

d. smlouvu o pridruzeni k EU

Ooo0onon

e. systém evidence obchodu vné¢ EU

Uloha 17

Text tlohy

Pti poslednim rozsiteni ¢lenské zakladny EU se pocet zemi zvysil na:
Vyberte jednu z nabizenych moznosti:



a. 25
b. 15
c.27
d.23
e. 29

Uloha 18

oononaon

Text tlohy

Customer Relationship Management (CRM) se zabyva:
Vyberte jednu z nabizenych moznosti:

L

a. fizenim vztahti podniku a jeho zédkaznikl
C b. elektronickou vyménou dat

L c. internetovym bankovnictvim

L d. fizenim vztahti mezi maloobchodem a velkoobchody

C

e. fizenim vztahli mezi podnikem a statni spravou

Uloha 19

Text tlohy

Co to je multikanalovy retailing?
Vyberte jednu z nabizenych moznosti:

01

a. spoluprace mezi velkoobchody a maloobchody
b. maloobchod, ktery kombinuje elektronicky prodej s kamennymi prodejnami
c. vyuziti blogli v ramci promotion

d. typ elektronického podpisu

Ooo0onon

e. typ internetové aukce

Uloha 20

Text tlohy

Portertiv model 5 sil zahrnuje:
Vyberte jednu z nabizenych mozZnosti:

L

a. kulturu, socialni, osobni, psychologické a situa¢ni vlivy

C b. vék, vzdélani, zaméstnani, misto bydlisté a velikost domacnosti



L c. dostupné technologie, vliv ekonomiky, socidlni faktory, politické faktory a
demografické faktory

L d. konkurenci v rdmci odvétvi, silu odbérateli, silu dodavateld, substituty a hrozbu vstupu
novych subjekti

C

e. produkt, cenu, misto, reklamu a podporu prodeje



