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Clanek 1
Uvodni ustanoveni

Na zakladé znéni § 48 a7z 51 a § 58 odst. 1 zakona ¢.111/1998 Sb., o vysokych Skolach a 0 zméné
a doplnéni dalsich zdkond (dale jen ,,zakon“) a dale platného Statutu Jihoceské univerzity vyhla-
Suji pravidla pro pftijimaci fizeni a podminky pro pfijeti ke studiu v doktorském studijnim pro-
gramu Ekonomika a management na Ekonomické fakulté Jihogeské univerzity v Ceskych Budé-
jovicich pro akademicky rok 2021/2022 s nastupem do studia od 1. 9. 2021.

Principy pfijimaciho fizeni jsou stanoveny Opatienim dékana k zajisténi studia v doktorském
studijnim programu ¢. 123/2017.

Toto opatfeni bylo, vsouladu se zdkonem, schvaleno Akademickym sendtem EF JU
dne 22. 1. 2021.

Clanek 2
Pfihlaseni ke studiu

Uchazeci se hlasi ke studiu podanim pisemné a elektronické pfihlasky ke studiu s uvedenim stu-
dijniho programu a formy studia (prezenc¢ni nebo kombinovand) a vybraného ramcového té-
matu disertacni prace ze seznamu schvdleného pro prislusny akademicky rok Oborovou radou
doktorského studijniho oboru Ekonomika a management. Seznam ramcovych témat disertac-
nich praci doktorského studijniho oboru Rizeni a ekonomika podniku pro akademicky rok
2021/2022 je zvefejnén na internetovych strankach Oddéleni védy a vyzkumu EF JU v sekci dok-
torské studium.

Termin pro podani prihlasky je do 31. 5. 2021. Prihlasky ke studiu je nutné poddavat formou
elektronické prihlasky dostupné z www:
https://wstag.jcu.cz/portal/studium/uchazec/eprihlaska.html

Uchazec je zaroven povinen podat prihlasku i na tiskopisech “Prihlaska k doktorskému studiu v
akademickém roce 2021/2022” (viz pfiloha 1 tohoto opatfeni) postou nebo prostfednictvim
podatelny JU na adresu:

Oddéleni védy a vyzkumu

Ekonomickd fakulta JU v Ceskych Budé&jovicich

Studentska 13

370 05 Ceské Budé&jovice

V prihlasce musi byt vyplnéno ramcové téma disertacni prace a jméno Skolitele ze seznamu
uvedeného v pfiloze 2 tohoto Opatteni. Rozhodujicim datem je datum postovniho podani.

Poplatek za pfijimaci fizeni ¢ini 500 K¢.

a) Bankovni spojeni pro thradu poplatku je nasledujici: ¢islo uctu EF JU: 104 725 778, kéd
banky: 0300, VS: 6020112, KS: 0379, SS: rodné Cislo uchazece.

b) Uchazeg, ktery neuhradi do 31. 5. 2021 sloZzenkou nebo doloZzenym bankovnim prevodem
poplatek stanoveny podle § 58 odst. 1 zdkona a €l. 13 odst. 3 statutu, nesplnil podminku
pro prijeti a pfijimaci fizeni bude zastaveno.

K prihlasce, kterou uchazec zasila na Oddéleni VaV EF JU pfipoji:


https://wstag.jcu.cz/portal/studium/uchazec/eprihlaska.html

Ekonomicka Jihoceska univerzita
fakulta v Ceskych Budéjovicich
Faculty University of South Bohemia

of Economics  in Ceské Budé&jovice

5)

1)

2)

3)
4)

5)

6)

1)

2)
3)

a) doklad o absolvovani magisterského, nebo navazujiciho magisterského studia vysoké Skoly
(diplom a osvédceni o statni zavérecné zkousce). V pfipadé, Ze uchaze¢ nema v dobé pfiji-
maciho fizeni ukonéené magisterské, nebo navazujici magisterské studium, je pfipadné pfi-
jeti ke studiu podminéno predloZenim uvedenych dokument( k datu zapisu do doktorského
studia;

b) strukturovany Zivotopis na 1 stranu textu;

c) prehled dosavadni odborné ¢innosti a citaci publikaci s vyuZitim citagni normy APA 6';

d) doklad o zaplaceni poplatku za pfijimaci fizeni.

Ma-li pfihlaska formalni nedostatky nebo je nelplna, fakulta ji vrati uchazeci k opraveé a dopl-
néni. Pokud uchazec ve stanoveném terminu zavady neodstrani, nesplnil zakladni podminky
pro pfijeti a pfijimaci fizeni bude zastaveno. Poplatek za pfijimaci fizeni se nevraci.

Clanek 3
Prijimaci zkouska

Radny termin pfijimaci zkougky je stanoven na:

- 24.6. 2021 pro anglicky doktorsky studijni program;

- 21.6. 2021 pro cesky doktorsky studijni program.

Termin je sdélen pisemné kazdému uchazeci o studium spolu s dalSimi informacemi o pfijimaci

zkousce a potvrzenim o pfijeti pfihlasky ke studiu.

Nahradni termin pfijimaci zkousky, rovnocenny fadnému terminu, je pisemné uréen pouze tém

uchazeclm, ktefi se nemohli dostavit na fadny termin a omluvili se pisemné nejpozdéji do péti

pracovnich dnd od konani prijimaci zkousky.

Forma pfijimaci zkousky je Ustni.

Obsahem pfijimaci zkousky je zjisténi predpokladd uchazece pro védeckou praci v daném véd-

nim oboru. Dudraz je kladen na:

a) znalost obecné a aktudlni problematiky védniho oboru;

b) znalost metodologie védniho oboru;

c) znalost stavu poznani v Uzké problematice vybraného ramcového tématu disertacni
prace;

d) znalost odborného anglického jazyka.

Cast prijimaci zkousky do ¢eského doktorského studijniho programuje vedena v anglickém ja-

zyce, pfijimaci zkouska do anglického doktorského studijniho programu je vedena pouze v an-

glickém jazyce.

Komise pro pfijimaci zkousky rozhoduje o vysledku pfijimaci zkousky jednotlivych uchazect

s prihlédnutim k dalSim skutec¢nostem uvedenym v prihlasce a jejich prilohach. Komise hlasuje

prostou vétsinou hlas(, pti rovnosti hlasti rozhoduje hlas predsedy.

Clanek 4
Vysledek pfijimaciho fizeni

Komise pro prijimaci zkousky vyhotovuje protokol o pfijimacich zkouskach. Soucasti protokolu
je navrh dékanovi fakulty na pfijeti/nepfijeti uchazecd.

O pfijeti ke studiu DSP rozhoduje dékan na zakladé navrhu komise pro pfijimaci zkousky.
Uchaze¢ m(iZze pozadat dékana fakulty o pfezkoumani rozhodnuti. Zadost se podava ve lh(té
30 dnl ode dne doruceni rozhodnuti dékana. Dékan muZe Zadosti vyhovét a rozhodnuti zménit,
nebo predat zZadost k rozhodnuti rektorovi.



Ekonomicka Jihoceska univerzita
fakulta v Ceskych Budéjovicich
Faculty University of South Bohemia

of Economics  in Ceské Budé&jovice

4) Predpokladany maximalini pocet pfijimanych uchazecl do ¢eského doktorského studijniho pro-
gramu je 15 student(.

5) Predpokladany maximalni pocet ptijimanych uchazecd do anglického doktorského studijniho
programu je 10 studentd.

doc. Dr. Ing. Dagmar Skodova Parmova v.r.
dékanka Ekonomické fakulty

P¥ilohy:

1) Prihlaska k doktorskému studiu v akademickém roce 2021/2022
2) Navrh rdmcovych témat disertac¢nich praci pro akademicky rok 2021/2022



Ekonomicka JihocCeska univerzita
fakulta v Ceskych Budé&jovicich
Faculty University of South Bohemia

of Economics  in Ceské Budé&jovice

Pfiloha €. 1 Opatieni dékana ¢. 201/2021

Prihlaska k doktorskému studiu
v akademickém roce 2021/2022

Studijni doktorsky program: Ekonomika a management

Studijni obor: Ekonomika a management

Forma studia (prezencéni nebo kombinovand):

Ramcové téma disertaéni prace’:

Skolitel:

Konzultant:

Radny termin pfijimaci zkousky:
Datum pfijeti pisemné omluvy z terminu pfijimaci zkousky?:
Stanoveny nahradni termin pfijimaci zkousky?:

Ptijmeni: Rodné pfijmeni:
Jméno: Titul:
Narodnost: Statni prislusnost:
Pohlavi: Cislo povol. k pobytu (u cizincd):
Narozeni |Den Cislo ob¢&. pr-
kazu

Meésic Rodné cislo

Rok Cislo pasu u cizinca

Misto Okres

ulice, ¢. domu:

Adresa
trvalého | gpec:
bydlisté:
okres:
PSC:

! podle pfilohy 2 opatfeni dékana EF €. 201/2021 “Pravidla pro pfijimaci fizeni a podminky
pro prijeti ke studiu v doktorském studijnim programu v akademickém roce 2021/2022“
2 podle &l. 3 odst. 2 Opatfeni dékana EF &. 201/2021 “Pravidla pro pFijimaci fizeni a podminky pro pfijeti ke

studiu v doktorském studijnim programu v akademickém roce 2021/2022". Vypliuje oddéleni pro védu a vy-
zkum EF JU



Ekonomicka JihocCeska univerzita

fakulta v Ceskych Budé&jovicich
Faculty University of South Bohemia
of Economics  in Ceské Budé&jovice

Adresa ulice, ¢. domu:
pro kore- | gpec:
spon-
denci? okres:
PSC:
Telefon: E — mail:
Nejvyssi ukoncené vzdélani: Dosazeny vysokoskolsky titul:

Nazev a adresa Skoly:

Fakulta:

Studijni program:

Studijni obor:

Téma diplomové prace:

Datum vykonani SZZ: Pocet let praxe v oboru:

Soucasné zaméstnani:

Adresa:

Jazykové znalosti:

Aktivné: Pasivneé:

Zadam o ubytovani v koleji (nehodici se skrtnéte): ano ne

3 vyplriuje se, pokud je adresa jind nez adresa trvalého bydlisté.



Ekonomicka Jihoceska univerzita
fakulta v Ceskych Budé&jovicich
Faculty University of South Bohemia

of Economics  in Ceské Budé&jovice

Prohlasuji, Ze vSechny uvedené udaje jsou pravdivé.

Datum: ..o Podpis uchazece: ......ccvvveeeveceececcececreene

PFilohy podle ¢lanku 2, odst. 4 Opatieni dékana EF ¢. 201/2021 “Pravidla pro pfijimaci fizeni
a podminky pro prijeti ke studiu v doktorském studijnim programu v akademickém roce

2021/2022“:

1) doklad o absolvovani magisterského, nebo navazujiciho magisterského studia vysoké skoly (diplom a osvéd-
ceni o statni zavérecné zkousce). V pripadé, Ze uchaze¢ nema v dobé prijimaciho Fizeni ukonéené magister-
ské, nebo navazujici magisterské studium, je pripadné prijeti ke studiu podminéno predloZzenim uvedenych
dokumentU do data zapisu do studia.

2) Strukturovany Zivotopis na 1 stranu textu.

3) PFehled dosavadni odborné &innosti a citaci publikaci s vyuZitim normy APA6"

4) Doklad o zaplaceni poplatku za pfijimaci fizeni®.

4 (Bankovni spojeni - €. u¢tu EF JU: 104 725 778, kéd banky: 0300, VS: 6020112, KS: 0379,
SS: rodné cCislo uchazece ve formatu DDMMRRRR)



Priloha €. 2 Opatieni dékana €. 201/2021 Navrhy ramcovych témat disertacnich praci DSP EaM

doc. Ing. Ladislav Berdnek, CSc. MBA

Vyuziti technologie blockchain v podnikové praxi

V soucasné dobé je stale vice aplikaci technologie blockchain v rliznych oblastech. V podnicich se tyto
aplikace zaméruji na vyuziti blockchainu pro podnikové architektury v ndvaznosti napf. na architektury
Service-Oriented Architecture (SOA) nebo mikrosluzby. Nicméné vyuziti technologie blockchain neni
trividlni pfi fesSeni slozitych podnikovych procesli zejména zahrnujici nékolik zucastnénych stran
(dodavatelé, klienti, partnefi). | kdyz si organizace uvédomuji vyhody technologie blockchain z hlediska
decentralizace, neménnosti, bezpecnosti a transparentnosti, nékteré funkce, jako je vykon a
dlouhodoba udrZovatelnost konfrontované se zménami kontextu (novy zdkon, nové technologie, fuze),
mohou branit jeho pfijeti. V rdmci prace by byly feseny vyzkumné otazky jako:

- Jak modelovat a uvaZovat v obchodnich procesech tak, aby rozhodovaci organy mohli rozhodovat
mezi architekturou blockchain a alternativnimi architekturami (nap¥. SOA)?

- Jakd méfitka pouzit pti rozhodovani o nasazeni technologii blockchainu, jakou vdhu mohou mit
pfipadné nefunkéni poZadavky, jako je minimalizace nakladl, nebo zvySeni propustnosti a
Skalovatelnosti systému?

- Vzhledem ke stavajici nebo pldnované podnikové architekture, jak urcit, které subsystémy by z
blockchainu mély nejvétsi uzitek?

- Jak je podnikova architektura vyuzivajici technologie blockchain schopnd vyporadat se s
neocekdvanymi problémy jako je vliv doménového modelu, implementace sluzeb a dalsi?

Téma se vztahuje k problematice fizeni IT v podnicich.

doc. Ing. Eva Cudlinova, CSc.

PrileZitosti a rizika aplikace cirkularni ekonomiky v CR

Cirkularni ekonomika jako teoreticky princip i jeho prakticka realizace jsou jednou z priorit CR,
podporovanou v pfipravované ndrodni strategii pro cirkuldrni ekonomiku — Cirkularni Cesko 2040.
Cirkularni ekonomika by méla prinést predevsim lepsi vyuZiti surovin, nova pracovni mista a nové
ekonomické zisky. Obecné Ize hovofit o spojeni principd ekonomické efektivnosti a environmentalnich
cild. Prace by se méla zaméfit na predpoklady uplatnéni cirkuldrni ekonomiky v Ceské republice z
pohledu 4 prioritnich oblasti- spotfeby, odpadového management, ekonomickych nastrojli a
inovacnich technologii véetné digitalizace. Cilem studie je charakteristika podminek cirkuldrni
ekonomiky v ramci CR s ohledem na zminé&né oblasti ve srovndni s vybranymi staty EU.

Strategie udrzitelného rozvoje z pohledu mistnich akénich skupin v CR

Udrzitelny rozvoj muze byt charakterizovan pomoci 17ti cil( udrzitelného rozvoje (SDGs), pfijatych v
zafi 2015 valnym shromazdénim OSN v rdmci Agendy udrzZitelného rozvoje do roku 2030. Tyto cile, tak
jak jsou definovany, maji obecnou platnost, ale jejich praktickd aplikace vyZaduje zohlednéni
konkrétnich podminek nejen statu, ale i jednotlivych region a mistnich akénich skupin (MAS). Prace
bude zamérena na zhodnoceni podminek a Uroven aplikace vybranych cild SDGs u zvolenych mistnich
akénich skupin. K posouzeni vyuZitelnosti cilll SDGs na regionalni Grovni lze vyuZit jednotlivé strategické
plany MAS.

Bioekonomika v CR - politicko- ekonomické a environmentalni souvislosti

Bioekonomika je velmi dynamicky se rozvijejici novy pfristup k pfirodnim zdrojiim pro vyrobu a
ziskavani energie z biomasy, tedy ke zdrojlim, které pochdazeji z prirody a jsou obnovitelné. Na rozdil
od vétru, vody a slunecni energie, si tyto zdroje Ize vypéstovat nebo vyuzit odpadu. Pfikladem je slama,



trava, Cistirenské kaly, dfevni odpad. Od roku 2012 existuje v EU strategie pro bioekonomiku . Mnoho
¢lenskych statd ma své narodni strategie, Ceskd republika se k nim ale prozatim nezafadila. Tato
situace, kterd nas ekonomicky znevyhodnuje pfedevsim z hlediska budouciho rozvoje, je zplsobena
mnoha faktory. Prace by se méla zaméfit na hlavni faktory, které brani prijeti narodni strategie ve
srovnani se situaci ve spolecnosti- vnimanim a pfipravenosti spolecnosti na aplikaci hlavnich princip(
bioekonomiky z pohledu firem, nevladnich organizaci a mistnich akénich skupin.

Obchodovatelné povolenky C02- historie, sou¢asnost a perspektivy v CR

V roce 2015 bylo obchodovani s povolenkami emisi C02 zavedeno v EU jako ekonomicky nastroj k
dodrZeni zavazk( Kjotského protokolu. Obchodovani proslo mnoha fazemi a nedspéchy. V soucasné
dobé, po stazeni znacného mnozstvi povolenek z obéhu, doslo k ozZiveni funkce tohoto nastroje. Cilem
prace je zhodnoceni politiky obchodovatelnych povolenek s C02 z hlediska jejich environmentalni
funkce a ekonomickych dopad(i na vybrand odvétvi v CR v historickém pohledu i z hlediska
budoucnosti ve srovnani s dalSimi vybranymi ndstroji na snizeni klimatickych zmén.

doc. Ing. Hana DoleZalovd, Ph.D.

Aplikace principu cirkularni ekonomiky v gastroprovozech

Principy cirkuldrni ekonomiky stdle ¢astéji pronikaji do oblasti gastronomie. Jsou zpracovany projekty
na urovni kavaren a ovéruji se postupy na Urovni restauracnich zafizeni. Vyzkumy by mély smérovat
do zakladnich oblasti gastronomickych provozoven a ovérovat aplikovatelnost i redlnou aplikaci
cirkularnich principu.

Promény regionalni ekonomiky v disledku pandemie COVID-19
COVID-19 vyznamné dopadl na vétsinu podnikatelskych aktivit. Pro mnohé byl dopad téméf likvidacni,
pro nékteré se stal zdrojem novych pfilezitosti. Vyzkum bude zaméren na vybrané oblasti podnikani,
jak se dokazaly vyrovnat s vladnimi natizenimi, vyuZivat kompenzace z dotaénich program( a pfipadné
uchopit nové podminky jako vyzvu, nikoli limit pro své podnikani.

Zmény v chovani spotiebitele v souvislosti s COVID-19 na trhu s potravinami

COVID-19 vyrazné zménil také spotfebni chovani, a to zvlast vyznamné v segmentu prodeje potravin.
Predmétem vyzkumu bude reakce maloobchodu na nové pozadavky (nejenom z titulu vladnich
nafizeni, ale i preferenci spotrebitele). Pozornost bude zamérena na e-shopy s potravinami, e-shopy
obchodnich retézcl, nové formy distribuce potravin (napf. potravinové boxy) a také samotné zmény
prodeje v béZzném maloobchodnim prostfedi. Souéasti prace budou Setfeni na Urovni prodejnich
jednotek i spottebitell.

Ekonomické aspekty ukonceni vyroby jednorazovych plastovych vyrobkl na ¢eském trhu

Plastové vyrobky velmi ohroZuji Zivotni prostfedi a nasledné i nase Zivoty. Mikroplasty jsou nechténou,
ale béZnou soudasti stravy i pitné vody, je dolozen vyskyt téchto ¢astic i v plodové vodé. Clovék se tak
s touto zatézi setkava jiz v prenatdlnim obdobi. V globalnim méfitku se zintenziviuji snahy zejména o
redukci plastl uréenych k jednorazové spotiebé. EU prijala smérnici o zdkazu vybranych druh( téchto
produktl, kterou musi ¢lenské staty implementovat do roku 2021. Vyzkum bude soustfedén na to, jaké
druhy jednorazovych plastovych produkt( se na trhu bézné vyskytuji, jak se ¢eské trini prostredi
vyrovnava s novymi legislativnimi pozadavky, jaké udrzitelné alternativy se na trhu prosazuji.

Food waste v podminkach maloobchodniho prodeje potravin
Food waste je velmi aktualnim tématem pro oblast vyroby, spotieby, i prodeje. Rada maloobchodnich
fetézcl resi toto téma jako soucast své spolecenské odpovédnosti, resp. v ramci aplikace principt



cirkularni ekonomiky. Predmétem vyzkumu budou rGzné formaty maloobchodniho prodeje a zpUsoby,
jak nakladaji s potravinovym odpadem. V navaznosti bude feSena téz problematika spoluprace
s potravinovymi bankami.

doc. Dr. Ing. Dagmar Skodovd Parmovd

Inovacni a rozvojovy potencial vybranych ekonomik

Cilem prace je analyzovat inovacni procesy a pfistupy vybranych ekonomik s cilem zvysit
konkurenceschopnost a rozvojovy potencial vybranych svétovych ekonomik. Souc¢asné ekonomické,
spoleCenské a politické zmény spojené s krizovym Fizenim v ramci boje s pandemii COVID-19 pfinaseji
zmény i v kondici jednotlivych ekonomik, jejich konkurenceschopnosti i vyuzivani novych technologii a
inovaci. Tempo zvladnuti potizi a pfekonani pfekazek zavisi predevsim na sile urcité ekonomiky a na
inovativnosti jejich firem - tato sila ovliviiuje téz schopnost prekonavat obdobi recese nebo jina rizika
spojena s ekonomickym cyklem. Na zakladé vyuZiti metod mnohorozmérného skalovani mizeme
zjistit, jaka je inovacni sila nebo konkurenceschopnost, stejné jako rozvojovy potencial ve srovnani
s ostatnimi. Metody by mohly byt obecné pouZitelné pro specidlni srovnavani objektl
charakterizovanych radou ukazatell nebo, jinak, pro riizné ukoly klasifikace a typologie objektl — firem
nebo celych ekonomik.

Rizeni sluzeb v ramci cirkuldarni ekonomiky

Cilem prdace je navrhnout optimalni modely fizeni sluzeb v rdmci regionalniho managementu pfi
akcentaci pfistuptd cirkularni ekonomiky. Vétsina materialovych tokt ma linearni povahu - primarni
suroviny pro vyrobu jsou vytéZeny, preménény ve vyrobé na produkty a na konci Zivotniho cyklu skonci
na sklddce, ve spalovné ¢i je zkonzumovdana. Cirkuldrni ekonomika se inspiruje v pfirodnich
ekosystémech, které jsou zalozeny na dokonalych a funkcnich cyklech organickych Zivin. Cirkularni
ekonomika toto transferuje do vyuziti v ekonomickych produkénich procesech. Mezi zakladni principy,
které cirkularni ekonomiku definuji, patfi: uzavirani tok( materialt ve funkénich a nekoncicich cyklech,
kde neztraceji hodnotu, ¢erpani energie z obnovitelnych a udrZitelnych zdroji a navrhovani takovych
produktl a sluzeb, které nemaji negativni dopady na pfirodni ekosystémy a lidské zdroje Postup
vyzkumu bude zahrnovat na zakladé studia ekonomickych teorii a praktickych ptiklad{ dobré praxe pfi
aplikaci pristupl cirkuldrni ekonomiky ndvrh modell fizeni sluzeb v konkrétni oblasti verejnych ci
trznich sluzeb.

doc. Ing. Ivana Faltovd Leitmanovd, CSc.

Rozhodovani firmy o vstupech ve vztahu k uzavirani materidlové smycky

Firma pfi svém rozhodovani o pouzitych vyrobnich faktorech a technologiich v redlnych podminkach
zohledniuje fadu skutecnosti, mezi nimiz naklady vryze ekonomickém kontextu predstavuji
nejvyznamnéjsi skutecnost. Chova-li se firma vsouladu s aktudlnimi potfebami a spolecensko-
ekonomickymi trendy, bude se snazit vyuZivat technologie, které umozni opétovné vyuzivanivedlejsich
produktll nebo odpadl, které predstavuji substituty prirodnich, ¢asto neobnovitelnych vstupd.
Technicka substituce a cenova elasticita poté prfedstavuje nékteré faktory, které rozhodovani firmy,
nejen v této souvislosti, ovliviuji, stejné jako umozniuji pfispét k ivahdm o spolecensky zadoucim
mnozstvim produktd a sluzeb.

Efektivni alokace zdroju podnikatelskych subjektli ve vazbé na rozvoj technologii
Na konkurenceschopnost podnikatelskych subjektl, kterd je vnimana jako predpoklad jejich
udrzitelného fungovani, je nahlizeno z rliznych hledisek. Zatimco institucionalni podminky predstavuji



spiSe ramcovou podminku, schopnost efektivné alokovat zdroje je spojovana s jednotlivymi
podnikatelskymi subjekty, nikoli bez vazby napf. na oborovou ¢i odvétvovou pfrislusnost, nebo na jejich
trzni silu. Avsak za klicovy faktor efektivnosti a nasledné konkurenceschopnosti lze povaZovat
identifikaci technologické mnoziny, kterd bude spojend s implementaci modernich technologii a
substituci jednotlivych vstupd.

doc. Ing. Milan Jilek, Ph.D.

Baumolova nakladova choroba v ceské ekonomice

Baumoltv model nevyvazeného rlstu a Baumolova nakladova choroba (Baumol’s cost disease) ma
potencial vysvétlit rozdilnou dynamiku nékterych odvétvi ekonomiky. Disertacni prace bude empiricky
ovérovat platnost modelu pro ¢eskou ekonomiku, respektive pro podniky nebo organizace z vybranych
sektord a odvétvi (napf. kultura, zdravotnictvi nebo Skolstvi).

Vliv vefejnych investic na vykonnost podnikového sektoru

Vychodiskem prace je predpoklad, Ze vladni investice jsou soucasti produkéni funkce. Prace ovéfuje
tento predpoklad na empirickych datech podnikového sektoru.

prof. Ing. Eva Kislingerovd, CSc.

COVID-19 a jeho dopad do fungovani firem

Pfedmétem této prdce bude predevSim zmapovat situaci, kterd vznikla v zacatku roku 2020 a
znamenala zdsadni ochromeni spolecenského, ekonomického i socidlniho Zivota. Klicovy dopad byl
predevsim na vybrané segmenty ekonomiky, pro které znamenal bud ochromeni, nebo zcela zastaveni
provozu. Navazné byla vlddou podle vyvoje situace prijimana opatreni, kterd méla jednak chranit
obyvatelstvo pred pandemii a jejimi dopady, jednak byla pfijimana opatfeni k podporfe nejhire
zasazenych spolec¢nosti. Cilem prace bude zabyvat se dopady pandemie na podnik a predevsim na jeho
vykonnost. Cilem je analyzovat, jak firmy reagovaly v zajmu preZiti pruzné na ménici se podminky.
Tézistém prace by mélo byt pak zhodnoceni ptijatych opatfeni firmou a zhodnoceni pfijatych opatreni
v kontextu obnoveni vykonnosti podniku.

prof. Ing. Pavol Kita, Ph.D.

Vyuziti lokalizaénich udajli mobilni sité pro tvorbu strategie pokryti tzemi maloobchodnikem v
zazemi Ceskych Budéjovic

Cilem prace bude zkoumat a zpracovat strategii implantace distributora na zakladé zkoumani velikosti
populace a jeji distribuce v prostoru vyuzitim lokalizaéni sité mobilnich telefond v zazemi Ceskych
Budéjovic. Vyuziti informacnich a komunikacnich technologii, zejména mobilni komunikace vytvari
prilezitost nejen pro studium, ale soucasné se stava faktorem strategie implantace distributor(
v maloobchodé. Disertacni prace si kromé tradi¢nich aspektl zkoumané problematiky vSima zejména
modernich pristupl souvisejicich s narlstajici mobilitou obyvatelstva. Zaméfuje se na ovéreni hypotéz
tykajicich se implantace distributord a ztohoto dlvodu vede k novym poznatkim vyplyvajicim
z kritického hodnoceni zajmové oblasti.

doc. RNDr. Jana Klicnarovd, Ph.D.

Vyuziti statistickych metod v teorii rozhodovani

S technickym rozvojem se dostavame do situace, kdy je ziskavano stéle vice dat ve vSech moznych
oblastech. V zdkladnich metodach teorie rozhodovani se vyuZivaji pouze deterministicka data.
Samoziejmé sridstem objemu sbéru dat a technickymi mozZnostmi jejich zpracovani narlstd i



pozadavek na schopnosti vyuZiti téchto dat v teorii rozhodovani. V zahranicni literature mizeme
narazit na metody, které propojuji teorii rozhodovani se statistickymi metodami. Cilem této prace bude
nastudovat principy téchto metod, vybrat vhodny problém a navrhnout vlastni model, ktery pro
rozhodovani vyuziva také statistického zpracovani dat.

Hodnoceni produktivity

V mnoha oborech se stéle vice a vice dostava do popredi optimalizace riznych procest, co? je Uzce
spojeno s hodnocenim efektivity a produktivity. Cilem prace bude seznamit se s metodami hodnoceni
produktivity jednotek (i v prilbéhu c¢asu) a pro vhodné zvoleny problém navrhnout zptsob hodnoceni
jednotek, v¢. postoptimalizacni analyzy. Téma bude bliz specifikovano s potencidlnim studentem.

doc. RNDr. Renata Klufovd, Ph.D.

Business demografie

Termin demografie podnikadni popisuje soubor proménnych, jez vysvétluji charakteristiky a demografii
podnikatelské populace. Zakladani novych podniki a uzavirani neproduktivnich podnikl je povazovano
za dllezité ukazatele obchodni dynamiky. Na narodnii mezindrodni Grovni existuje velka poptavka po
informacich o demografii podnikdni. Na evropské urovni jsou kladeny poZadavky na koherentni a
srovnatelné udaje napfi¢ cleny Evropského statistického systému (ESS). Podporu podnikani a
podnikatelské dynamiky Ize odhalit analyzou statistik demografie podnikani v pribéhu ¢asu. Prvnim
Ukolem je popsat metodiku a zdkladni ukazatele demografie podnikdni (vznik a zanik podniku,
prezivajici podniky, podniky s vysokym rlstem apod.). Analyticka ¢ast prace bude vénovana srovnani
vybranych ukazatell v regionech EU, véetné jejich prostorové analyzy. Vysledky analyzy pak poslouzi
k vysvétleni dynamiky reprodukce podnikd a jejich rozdild v ramci EU.

doc. PhDr. Miloslav Lapka, CSc.

Bioekonomicky diskurz a oéekavani managementu podnikd, instituci a vefejnosti

Téma je rozdéleno do dvou casti. Kriticka analyza bioekonomického diskurzu ve svétové literature,
uskali a Uspéchy tohoto diskurzu a vkladané nadéje do bioekonomiky z hlediska feseni soucasnych
globdlnich problémd. Napéti univerzalniho feSeni a lokalnich socio-ekonomickych a pfirodnich
podminek. Metodologické analyzy budou vyuZity v nasledujici ¢asti. Vyzkumna ¢ast je zaméfrena na
ocekavani zmén v souladu s bioekonomickymi principy ze strany aktér(: podnikovy management,
instituce statni spravy a verejnost. Pohybujeme se v interpretacnim ramci vytvareni nabidky a
poptavky, ale také vreferencim trojuhelniku sociologické reprezentace jednotlivych aktérd. To
umoznuje formulovat netrividlni hypotézy zalozené na redlném ocekdvani zmén, nikoli jen na
znalostech teoretického konceptu bioekonomie. Datové zdroje, vysoce reprezentativni soubor ¢eské
verejnosti N=1015 z vlastniho vyzkumu u roku 2021 jsou pro tuto préci k dispozici.

prof. Ing. Martin Machacek, Ph.D. et Ph.D.

Dopady ménové politiky na firemni investice: vliv transmisnich kandlii a firemnich charakteristik
Disertace bude navazovat na odbornou literaturu vénovanou heterogennim dopadiim ménové politiky
v zavislosti na firemni struktufe vybrané ekonomiky. Studie bude zamérena na vliv ménového i
uvérového kanalu na investice firem o rlznych charakteristikdch (napf. velikost, stari, odvétvi),
s pfipadnym zohlednénim moznych asymetrickych dopadl expanzivni a restriktivni ménové politiky.



Cyklické chovani firem a odvétvi v post-tranzitivnich ekonomikdch

Disertace bude vychdazet ze soucasné teorie a empirie hospodarského cyklu, a vyzkum bude zaméren
na cyklické chovani a citlivost firem o rliznych charakteristikach (napf. velikost, stafi), véetné plsobeni
v rozdilnych odvétvich vybranych post-tranzitivnich ekonomik. Metodicky se bude prace opirat
zejména o korelacni a regresni analyzu.

doc. RNDr. Tomds Mrkvicka, Ph.D.

Analyza obchodnich modelli malych a stfednich podnik

Analyza vlivu jednotlivych sloZzek hodnotového fetézce na ziskovost firmy s prihlédnutim na skutecnou
cenu jednotlivych sloZek. Vytvoreni pravdépodobnostniho modelu, jenZz nabizi firmé informaci, do
které slozky je ekonomicky vyhodné investovat, aby doslo ke zvySeni ziskovosti firmy.

doc. Ing. Martin Pélucha, Ph.D.

Management regiondlniho a venkovského rozvoje v obdobi digitdlniho véku
Uzemni vztahy mést a venkova, regiondlni a rurdlni rozvoj se na prelomu druhé a tieti dekady nového
milénia potykaji se zesilujicimi tendencemi procest digitalizace, které ovliviuji fizeni verejného,
soukromého i neziskového sektoru. Disertacni prdce by se v tomto kontextu méla zaméfit na
ekonomicky vyzkum moznosti, limit( a potencialu rozvoje této problematiky s identifikaci novych teorii
a teoretickych souvislosti (pfip. jejich aplikace) v ¢eském prostredi, systematizace metodologickych
pFistup( pouzivanych v zahraniéi a jejich moznosti vyuziti v CR.

doc. Inq. Kamil Picha, Ph.D., MBA

Influencer marketing v komunikacni strategii firem

Influencer marketing hraje vyznamnou ulohu v podnikovém marketingu. Marketingové prostredi se
dynamicky vyviji a pfinasi s sebou nové vyzvy ve vsech oblastech. Cilem prace je posoudit roli influencer
marketingu v kontextu vyvoje spolec¢nosti, spottebitelskych trhd a pravniho prostfedi a identifikovat
modely vyuZiti influencer marketingu v komunikacni strategii firem véetné scénard uplatnitelnosti
v budoucnosti.

Personalizace v marketingu

Pozadavky na personalizacii metody personalizace v marketingu se vyvijeji v kontextu technologického
rozvoje i spotiebitelského chovani. Cilem préce je posoudit vyznam personalizace pro aktualni business
modely firem, prozkoumat dostupné technologické moZnosti personalizace a identifikovat
spotrebitelské preference personalizace v kontextu pozadavkl na zachovani soukromi.

Perspektivy provozovani malych prodejen na maloobchodnim trhu

Maloobchodni trh dlouhodobé prochazi zménou struktury, pres fadu vznikajicich mensich prodejen
jejich pocet v fadé zemi celkové klesa. Cilem disertacni prace je prozkoumat bariéry a ptileZitosti pro
provozovatele malych prodejen na maloobchodnim trhu a posoudit charakter vlivu pUsobeni
obchodnich Fetézcll, pokracujiciho rozvoje elektronického obchodu a novych technologii na
provozovani malych prodejen.

Vyvoj metod a technik spotiebitelského vyzkumu v maloobchodé

Vyvoj spotfebniho chovani i strukturalni zmény v maloobchodnim prodeji a rozvoj jednotlivych forem
prodeje predkladaji stdle nové vyzvy pro oblast vyzkumu trhu. Cilem prace je posoudit vyuzitelnost
metod a technik spotfebitelského vyzkumu v kontextu novych dostupnych technologickych prostredki
a potencidl novych postupd.



doc. Ing. Ladislav Rolinek, Ph.D.

vewv s

Strategické analyzy vnitiniho a vnéjsiho prostredi v MSP

Analyzy vnitfniho a vnéjSiho prostredi jsou zakladem pro tvorbu strategie (Tich3, I., Hron, J., 2002).
Strategické fizeni neni dle provedenych prizkum( viadé MSP (zejména malych podnik(l a
mikropodnik() dostatecné rozvinuto. Cilem prace je, na zakladé zjisténi soucasného stavu uplatiiovani
principll strategického managementu v MSP vybraného odvétvi a jeho porovnani s doporucenimi
uvadénymi v odborné literatufe navrhnout systém vhodnych ukazatelll pro hodnoceni vnéjsiho a
vnitfniho prostiedi MSP.

Manazersky audit jako ndstroj fizeni MSP

Uspé&&nost MSP do znaéné miry zavisi na schopnostech managementu a zaméstnanctl zvladat zakladni
procesy. Manazersky audit slouZi v souladu s teorii omezeni (Goldratt, E. M., 1984) k hledani slabych
mist pfi realizaci podnikovych proces(. Cilem prace je s vyuZitim metodiky manaZerského auditu
(Stejskalova, 1., Rolinek, L a kol., 2008) vyhodnotit slaba mista pfi fizeni proces v MSP a navrhnout
modelové zpUsoby jejich optimalizace.

Procesni fizeni a moZnosti jeho uplatnéni v MSP

Procesni fizeni predstavuje souhrn nastroji zamérenych na zefektivnéni fungovani podnikd. V malych
podnicich nejsou uvedené principy doposud v dostatecné mife implementovany. Cilem prace je
porovnat systémy fizeni v MSP a navrhnout obecny postup implementace procesniho fizeni v malych
podnicich.

doc. Ing. Petr Rehot, Ph.D

Rizeni malych a stfednich podniki v obdobi Primyslu 4.0

Pramysl 4.0 je komplexnim systémem zmén, jeZ nastdavaji, ¢i nastanou v blizké budoucnosti. Tento
koncept je zalozeny na myslence propojeni digitalizace a uUplné automatizace vyroby s pouzitim
nejnovéjsich technologii v Cele s internetovym pfipojenim a inteligentnich vyrobnich strojd a jejich
soucasti. Malé a stfedni podniky diky mozné pruznéjsi reakci na technologické zmény, mohou vyuzit
Pramysl 4.0 k vyznamnému posileni a zajisténi budouci existence. Zavadéni prvkd Primyslu 4.0 je zcela
strategickou zaleZitosti. Cilem disertacni prace je identifikovat klicové prvky konceptu Priimysl 4.0,
vyhodnotit prinosy, omezeni i rizika, které pro tyto podniky tento koncept ptindsi a vypracovat
strategicky rdmec pro implementaci Priimyslu 4.0 do malych a stfednich podnikd.

Spolecenska odpovédnost malych a stiednich podnikd

Spolecensky odpovédné chovani organizaci Ize oznacit jako aktivity jdouci nejen nad rdmec zdkonnych,
ale i etickych, komercnich a spolecenskych ocekavéani. CSR lze pojmenovat jako zavazek organizace
pfijimat takova rozhodnuti a realizovat takové postupy, které jsou Zadouci z hlediska hodnot a cild nasi
spolec¢nosti. Jedna se o koncept, jehoZ cilem je dobrovolné integrovani socidlnich a ekologickych
hledisek do kaZdodennich firemnich operaci a interakci se zajmovymi skupinami. Spolecenska
odpovédnost stale vice ovliviiuje Uspésnost hospodareni podnikll a stava se dalezitym nefinanénim
ukazatelem vykonnosti organizaci, proto by se s principy odpovédného chovani mély sezndmit také
podniky ze sféry malého a stfedniho podnikdni. Hlavnim cilem disertacni prace je zmapovat soucasny
stav ve vyuzivani konceptu CSR v malych a stfednich podnicich a na jeho zdkladé navrhnout metodicky
navod slouZici k aplikaci konceptu CSR v praxi.

Rizeni zmén v malych a stfednich podnicich
V dnesni dobé malé a stfedni podniky Celi znaénym, stale silicim tlakm z okolniho prostredi, ale
zaroven i nové se otevirajicim pfilezitostem. Nic z tohoto vSak neni dosaZitelné bez zaméreni na



neustalé fizeni a zavadéni organizacnich zmén. Svét okolo se méni a organizace musi reagovat a umét
se pfizplsobit implementaci prislusnych vnitropodnikovych zmén. Jako jediné vhodné feseni této
situace se nabizi aktivni pfistup k neustalému fizeni strategickych, ale i malych (inkrementalnich) zmén.
Rizeni zmén je smé&r managementu spocivajici v pfipravenosti reakci na vnéjsi a vnitfni prostredi a
zaméreny na volbu predmétu zmény, jeji pruznou pripravu, realizaci a vyuziti. Cilem disertacni prace
je zhodnoceni procesu fizeni zmén ve vybranych malych a stfednich podnicich, identifikace nastrojd,
postupl fizeni zmén, problémovych oblasti a navrzeni vhodného modelu zmény, ktery by zlepsil cely
zkoumany proces.

prof. Ing. Lubos Smutka, Ph.D.

Vliv sankci na agrarni obchod mezi Ruskou federaci a Evropskou unii

Vlastnim tématem jsou sankce uvalené vlddou Ruské federace na importy agrarniho a potravinarského
zbo?i z fady zemi svéta v dusledku jimi uvalenych sankci na Rusko v kontextu jeho aktivit na Krymu.
Rusko uvalilo sankce na import potravinarskych produktd jako uréitou reakci viéi aktivitdm zapadniho
svéta. Vlastni sankce velmi vyraznym zplsobem ovlivnily agrarni obchod fady zemi EU ve vztahu
k Ruské federaci. Cilem je identifikovat dopady zdkazu dovozu na jednotlivé polozky mezinarodniho
agrarniho obchodu, které jsou predmétem sankéniho seznamu, mezi Ruskou federaci a Evropskou unii.
Dale je predmétem navrzeného tématu DSP identifikovat dopady zdkazu dovozu na jednotlivé polozky
mezinarodniho agrdrniho obchodu, které nejsou predmétem sankéniho seznamu, mezi Ruskou
federaci a Evropskou unii. V neposledni fadé je nutno identifikovat dopady zakazu dovozu na agrarni
podniky, respektive na spotrebitele.

Determinanty svétového obchodu s cukrem s diirazem na evropsky region

Svétovy obchod scukrem prochazi v poslednich letec vyraznymi zménami. Postupujici proces
liberalizace trhu scukrem doprovazeny zruSenim produkénich kvét v zemich EU velmi vyraznym
zpUsobem zmeénil stav na cukernim trhu nejen v Evropé, ale i v ostatnich regionech svéta. Cilem
disertac¢ni prace je analyzovat svétovy trh scukrem sdlrazem na evropsky region za ucelem
identifikovat nejvyznamnéjsi trendy atendence, které v oblasti produkce, spotifeby aobchodu
s cukrem nastaly v pribéhu poslednich desetileti. Dale na zakladé zjisténych trendd predikovat objem
evropského obchodu scukrem vcetné vyvoje ceny cukru pro nasledujicich obdobi.

Uvedeny cil Ize dale rozdélit na nasledujici dilci cile:

I. Zpracovat prehled teoretickych pristupl k svétovému agrarniho obchodu a ucinklG zakladnich
nastrojl zahrani¢né obchodni politiky.

Il. Zpracovat deskriptivni analyzu svétového trhu s cukrem.

lll. Navrhnout ekonometricky model, ktery umozni urcit hlavni faktory determinujici svétovy obchod
s cukrem s dlirazem na evropsky region.

IV. Na zadkladé sestaveného modelu obchodu provést predikci vyvoje evropského obchodu s cukrem.
Zahraniéni obchod Ceské republiky — kli¢ové faktory ovliviiujici teritorialni a komoditni strukturu

Tématem navrhu dizertacni prace je identifikovat nejdulezitéjsi faktory ovliviujici mezinarodni sménu
se zbozim Ceské republiky. Prace se orientuje jak na analyzu exportnich, tak importnich zbozovych
tokd. V rdmci navrzeného postupu feseni se prace vénuje zvlast zbozovym tokdm realizovanym uvnit¥
avné Evropské Unie. Vzhledem k heterogenité komoditni struktury zahrani¢niho obchodu je



identifikace faktor( a analyza intenzity jejich vlivu provedena zvlasté pro obchod se zemédélskymi
a potravinarskymi produkty, zvlasté pro paliva a nerostné suroviny ataktéz pro zpracované, (i
pramyslové produkty/zbozi. DlleZitym aspektem v ramci provedeného vyzkumu je i diiraz na stupen
zpracovani jednotlivych produktll, tedy to zda se jednda o surovinu, polotovar nebo finalni produkt.
Vedle identifikace vlivl vybranych faktor( na ¢eské zahrani¢né obchodni aktivity, ndvrh prace je taktéz
zaméren na identifikaci faktord ovliviiujicich konkurenceschopnost ¢eského obchodu

Cerné labuté a jejich vliv na svétovou ekonomiku — vliv COVID-19 na svétovou ekonomiku a obchod

Svétova ekonomika prochdzi v poslednich letech Fadou dynamickych zmén. Procesy spjaté
s globalizaci, internacionalizaci, liberalizaci a specializaci na Urovni jednotlivych zemi a region zménily
charakter svétové ekonomiky. Diky vySe uvedenym procesim se v poslednich tfech dekadach vyrazné
dynamizoval rist svétové ekonomiky, obchodu a financi. Rovnéz se zménil vyrazné pohled na roli statu,
respektive verejného sektoru. Cilem DSP je identifikovat klicové zmény, které vramci globalni
ekonomiky nastaly v kontextu poslednich tfech dekad a dale pak analyzovat vliv ,,éernych labuti” na
které bylo poslednich tficet let relativné bohatych na zmény v ramci globdlni, potaZmo regionalni
ekonomiky. V neposledni fadé je cilem prace analyzovat vliv COVID-19 na svétovou a regionalni
ekonomiku a identifikovat nejvyznamnéjsi zmény, které jsou spjaty s timto fenoménem. Cilem je
identifikovat nejen negativni dopady, ale také identifikovat pfileZitosti, které se objevily v kontextu
opatteni a reakci na COVID-19.

prof. Ing. Ludmila Nagyovd, PhD.

Marketing 3.0: jeho vliv na chovani spotfebitelli na trhu vyrobk( zdravé vyzivy.

Hlavnim cilem disertacni prace je poukazat na vliv Marketingu 3.0 na soucasné a nové trendy ve vyrobé
a prodeji, jakoZ i zmény ve spotfebnim chovani na trhu vyrobkd zdravé vyzivy. Tak, jak se vyviji svét ve
vSech oblastech, vyviji se i marketing. Zatimco marketing 1.0 byl zaméren na vyrobu a uzivatelskou
hodnotu produktu a marketing 2.0 na spotfebitele a nové informacni technologie, marketing 3.0 je
holisticky a zaméfuje se na spotiebitele, jeho mysl, dusi, emoce atélo. Je zaméfen na produkci
vyrobkd, sluZzeb a podnikovych kultur, které inspiruji, zahrnuji a odrazeji hodnoty cilovych zakaznika.
Zakaznici, spotfebitelé, ale i vefejnost vnimaji produkt nejen z hlediska jeho uZitnych vlastnosti, ceny,
obalu, znacky, vztahu k Zivotnimu prostredi, ale zejména z pohledu toho, co je spojeno s jeho vyrobou
a za jakych podminek vznika. Spolecnosti, které vyuzivaji Marketing 3.0, budou mit vyhodu, Ze mohou
prodavat své vyrobky nebo sluzby v rdmci vyssiho poslani se socidlnim dopadem.

Pfedmétem zkoumani v disertacni praci bude chovani spotrebitele na trhu potravin v souvislosti se
stale vice rezonujicimi tématy ochrany zdravi lidi a ochrany pfirody. Pozornost bude vénovana i novym
trenddm ve vyZivé lidi, které maji vliv na producenty — podniky zemédélské prvovyroby, potravinaiské
vyroby a v neposledni fadé i samotny obchod. Sekundarni informace budou ziskany ze zdroji domacich
a zahranicénich autord zabyvajicich se predmétnou problematikou a verejné dostupnych dokumentd, a
udaja publikovanych statistickymi Grady. Primarni data budou ziskana prostfednictvim metod
marketingového vyzkumu. Data budou nasledné zpracovana metody kvantitativni a kvalitativni
analyzy, pfipadné jinymi modernimi metodami v zavislosti na databazové zakladné.

Vliv osobnosti spotiebitele na emociondlni chovani na trhu

V soucasnosti se tématu vlivu osobnosti na nakupni chovani ovlivnéné kulturnimi, socidlnimi, osobnimi
a psychologickymi faktory promitajicimi se do potieb, prani, postojd, nazorli, hodnot a motivl
zakaznika vénuje vyznamna pozornost nejen ze strany marketingu, ale i obchodu. Vyrobci prizplsobuji
své produkty a sluzby potrebam spotrebitell. Spravné pochopeni jejich pozadavkul je vsak spojeno se
znalosti jejich spotrebitelského chovani. Nejde jen o samotné vyrobky a jejich vlastnosti, které
podnikatelské subjekty nabizeji na trhu. Jedna se i o celkové plsobeni a vytvoreni emocionalni vazby



k dané znacce, pouzitim vhodnych marketingovych nastroju cilenych pravé na urcité osobnostni
charakteristiky, které zabezpeci dlouhodobou loajalitu spotrebitele.

Cilem disertaéni prace je vymezit vliv jednotlivych typ( osobnosti na zdkladé extroverze/introverze,
lability/stability, typu temperamentu a pohlavi na emocionalni chovani a rozhodovani spotrebitele na
trhu potravin. Splnéni hlavniho cile diserta¢ni prace je podminénou dil¢imi cili korespondujicimi
s tématem a zamérenim prace.

Teoretickou c¢ast disertacni prace tvofi poznatky domacich a zahrani¢nich autor( zabyvajicich se
predmétnou problematikou z pohledu osobnosti, teorii osobnosti, emoci a emocionalniho chovani,
spotfebitele a spotfebniho chovani apod. V praktické ¢asti budou prezentovany vysledky vlastniho
marketingového vyzkumu, ve kterém sbér primarnich informaci je zabezpeden prostfednictvim
Eysenckova osobnostniho dotazniku, 5-faktorového modelu, v pfipadé potieby doplnény o dalsi
metody sbéru primarnich dat.

Ziskana primdrni a sekundarni data budou zpracovany metodami kvantitativni a kvalitativni analyzy,
neuromarketingovych metod, a v pfipadé potieby i prostfednictvim jinych modernich metod
v zavislosti na databazové zakladné.

Vyuziti neuromarketingu pii zhodnoceni vlivu aroma marketingu na smyslovou percepci
spotrebitele.

Poslanim vjemového marketingu je vyvolat zdjem o konkrétni produkt nebo ndvstévu konkrétniho
obchodniho provozu prostfednictvim vytvoreni vhodné nakupni atmosféry v disledku plsobeni barvy,
hudby, viiné a osvétleni na smysly zakaznika. Podle vétsiho poctu odbornikli zabyvajicich se aroma
marketingem muZe mit v urcitych nakupnich situacich plsobeni vhodné vytvorené atmosféry
v obchodnim prostredi vétsi vliv na plvodni nakupni rozhodnuti zakaznika jako vlastnosti samotného
produktu. Vnitini prezentace prostiedi spolecné s aktudlnim emocionalnim stavem zdkaznika ovliviuji
jeho rozhodnuti koupit nebo nekoupit dany produkt.

Disertacni prace pojednava o vyuZiti neuromarketingu pfi hodnoceni vlivu aroma na emoce
a smyslovou percepci spotrebitel(. Teoretickou ¢ast disertacni prace tvofi poznatky domacich a
zahrani¢nich autorl zabyvajicich se predmétnou problematikou z pohledu aroma marketingu,
osobnosti spotfebitele, emoci a emocionalniho chovani spotrebitele, ndkupniho procesu,
spotiebitelského chovani, apod. V praktické casti budou prezentovany vysledky vlastniho
marketingového vyzkumu.

Cilem disertacni prace je analyzovat vliv aroma na rozhodnuti spotiebitele v nakupnim procesu pfi
zohlednéni racionalni a emocionalni slozky rozhodovani a plsobeni riznych smyslG — sluch, zrak, chut
a Cich.

V pribéhu feSeni disertacni prace budou pouzZity nejnovéjsi vyzkumné metody v oblasti
neurozobrazovacich a biometrickych metod. V ndvaznosti na tyto poznatky prace popise jednotlivé
problémy aromatizace a predloZi ndvrhy na jejich zefektivnéni.
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doc. Ing. Ladislav Berdnek, CSc. MBA

Vyuziti technologie blockchain v podnikové praxi

V soucasné dobé je stale vice aplikaci technologie blockchain v rliznych oblastech. V podnicich se tyto
aplikace zaméruji na vyuziti blockchainu pro podnikové architektury v ndvaznosti napf. na architektury
Service-Oriented Architecture (SOA) nebo mikrosluzby. Nicméné vyuziti technologie blockchain neni
trividlni pfi fesSeni slozitych podnikovych procesli zejména zahrnujici nékolik zucastnénych stran
(dodavatelé, klienti, partnefi). | kdyz si organizace uvédomuji vyhody technologie blockchain z hlediska
decentralizace, neménnosti, bezpecnosti a transparentnosti, nékteré funkce, jako je vykon a
dlouhodoba udrZovatelnost konfrontované se zménami kontextu (novy zdkon, nové technologie, fuze),
mohou branit jeho pfijeti. V rdmci prace by byly feseny vyzkumné otazky jako:

- Jak modelovat a uvaZovat v obchodnich procesech tak, aby rozhodovaci organy mohli rozhodovat
mezi architekturou blockchain a alternativnimi architekturami (nap¥. SOA)?

- Jakd méfitka pouzit pti rozhodovani o nasazeni technologii blockchainu, jakou vdhu mohou mit
pfipadné nefunkéni poZadavky, jako je minimalizace nakladl, nebo zvySeni propustnosti a
Skalovatelnosti systému?

- Vzhledem ke stavajici nebo pldnované podnikové architekture, jak urcit, které subsystémy by z
blockchainu mély nejvétsi uzitek?

- Jak je podnikova architektura vyuzivajici technologie blockchain schopnd vyporadat se s
neocekdvanymi problémy jako je vliv doménového modelu, implementace sluzeb a dalsi?

Téma se vztahuje k problematice fizeni IT v podnicich.

doc. Ing. Eva Cudlinova, CSc.

PrileZitosti a rizika aplikace cirkularni ekonomiky v CR

Cirkularni ekonomika jako teoreticky princip i jeho prakticka realizace jsou jednou z priorit CR,
podporovanou v pfipravované ndrodni strategii pro cirkuldrni ekonomiku — Cirkularni Cesko 2040.
Cirkularni ekonomika by méla prinést predevsim lepsi vyuZiti surovin, nova pracovni mista a nové
ekonomické zisky. Obecné Ize hovofit o spojeni principd ekonomické efektivnosti a environmentalnich
cild. Prace by se méla zaméfit na predpoklady uplatnéni cirkuldrni ekonomiky v Ceské republice z
pohledu 4 prioritnich oblasti- spotfeby, odpadového management, ekonomickych nastrojli a
inovacnich technologii véetné digitalizace. Cilem studie je charakteristika podminek cirkuldrni
ekonomiky v ramci CR s ohledem na zminé&né oblasti ve srovndni s vybranymi staty EU.

Strategie udrzitelného rozvoje z pohledu mistnich akénich skupin v CR

Udrzitelny rozvoj muze byt charakterizovan pomoci 17ti cil( udrzitelného rozvoje (SDGs), pfijatych v
zafi 2015 valnym shromazdénim OSN v rdmci Agendy udrzZitelného rozvoje do roku 2030. Tyto cile, tak
jak jsou definovany, maji obecnou platnost, ale jejich praktickd aplikace vyZaduje zohlednéni
konkrétnich podminek nejen statu, ale i jednotlivych region a mistnich akénich skupin (MAS). Prace
bude zamérena na zhodnoceni podminek a Uroven aplikace vybranych cild SDGs u zvolenych mistnich
akénich skupin. K posouzeni vyuZitelnosti cilll SDGs na regionalni Grovni lze vyuZit jednotlivé strategické
plany MAS.

Bioekonomika v CR - politicko- ekonomické a environmentalni souvislosti

Bioekonomika je velmi dynamicky se rozvijejici novy pfristup k pfirodnim zdrojiim pro vyrobu a
ziskavani energie z biomasy, tedy ke zdrojlim, které pochdazeji z prirody a jsou obnovitelné. Na rozdil
od vétru, vody a slunecni energie, si tyto zdroje Ize vypéstovat nebo vyuzit odpadu. Pfikladem je slama,



trava, Cistirenské kaly, dfevni odpad. Od roku 2012 existuje v EU strategie pro bioekonomiku . Mnoho
¢lenskych statd ma své narodni strategie, Ceskd republika se k nim ale prozatim nezafadila. Tato
situace, kterd nas ekonomicky znevyhodnuje pfedevsim z hlediska budouciho rozvoje, je zplsobena
mnoha faktory. Prace by se méla zaméfit na hlavni faktory, které brani prijeti narodni strategie ve
srovnani se situaci ve spolecnosti- vnimanim a pfipravenosti spolecnosti na aplikaci hlavnich princip(
bioekonomiky z pohledu firem, nevladnich organizaci a mistnich akénich skupin.

Obchodovatelné povolenky C02- historie, sou¢asnost a perspektivy v CR

V roce 2015 bylo obchodovani s povolenkami emisi C02 zavedeno v EU jako ekonomicky nastroj k
dodrZeni zavazk( Kjotského protokolu. Obchodovani proslo mnoha fazemi a nedspéchy. V soucasné
dobé, po stazeni znacného mnozstvi povolenek z obéhu, doslo k ozZiveni funkce tohoto nastroje. Cilem
prace je zhodnoceni politiky obchodovatelnych povolenek s C02 z hlediska jejich environmentalni
funkce a ekonomickych dopad(i na vybrand odvétvi v CR v historickém pohledu i z hlediska
budoucnosti ve srovnani s dalSimi vybranymi ndstroji na snizeni klimatickych zmén.

doc. Ing. Hana DoleZalovd, Ph.D.

Aplikace principu cirkularni ekonomiky v gastroprovozech

Principy cirkuldrni ekonomiky stdle ¢astéji pronikaji do oblasti gastronomie. Jsou zpracovany projekty
na urovni kavaren a ovéruji se postupy na Urovni restauracnich zafizeni. Vyzkumy by mély smérovat
do zakladnich oblasti gastronomickych provozoven a ovérovat aplikovatelnost i redlnou aplikaci
cirkularnich principu.

Promény regionalni ekonomiky v disledku pandemie COVID-19
COVID-19 vyznamné dopadl na vétsinu podnikatelskych aktivit. Pro mnohé byl dopad téméf likvidacni,
pro nékteré se stal zdrojem novych pfilezitosti. Vyzkum bude zaméren na vybrané oblasti podnikani,
jak se dokazaly vyrovnat s vladnimi natizenimi, vyuZivat kompenzace z dotaénich program( a pfipadné
uchopit nové podminky jako vyzvu, nikoli limit pro své podnikani.

Zmény v chovani spotiebitele v souvislosti s COVID-19 na trhu s potravinami

COVID-19 vyrazné zménil také spotfebni chovani, a to zvlast vyznamné v segmentu prodeje potravin.
Predmétem vyzkumu bude reakce maloobchodu na nové pozadavky (nejenom z titulu vladnich
nafizeni, ale i preferenci spotrebitele). Pozornost bude zamérena na e-shopy s potravinami, e-shopy
obchodnich retézcl, nové formy distribuce potravin (napf. potravinové boxy) a také samotné zmény
prodeje v béZzném maloobchodnim prostfedi. Souéasti prace budou Setfeni na Urovni prodejnich
jednotek i spottebitell.

Ekonomické aspekty ukonceni vyroby jednorazovych plastovych vyrobkl na ¢eském trhu

Plastové vyrobky velmi ohroZuji Zivotni prostfedi a nasledné i nase Zivoty. Mikroplasty jsou nechténou,
ale béZnou soudasti stravy i pitné vody, je dolozen vyskyt téchto ¢astic i v plodové vodé. Clovék se tak
s touto zatézi setkava jiz v prenatdlnim obdobi. V globalnim méfitku se zintenziviuji snahy zejména o
redukci plastl uréenych k jednorazové spotiebé. EU prijala smérnici o zdkazu vybranych druh( téchto
produktl, kterou musi ¢lenské staty implementovat do roku 2021. Vyzkum bude soustfedén na to, jaké
druhy jednorazovych plastovych produkt( se na trhu bézné vyskytuji, jak se ¢eské trini prostredi
vyrovnava s novymi legislativnimi pozadavky, jaké udrzitelné alternativy se na trhu prosazuji.

Food waste v podminkach maloobchodniho prodeje potravin
Food waste je velmi aktualnim tématem pro oblast vyroby, spotieby, i prodeje. Rada maloobchodnich
fetézcl resi toto téma jako soucast své spolecenské odpovédnosti, resp. v ramci aplikace principt



cirkularni ekonomiky. Predmétem vyzkumu budou rGzné formaty maloobchodniho prodeje a zpUsoby,
jak nakladaji s potravinovym odpadem. V navaznosti bude feSena téz problematika spoluprace
s potravinovymi bankami.

doc. Dr. Ing. Dagmar Skodovd Parmovd

Inovacni a rozvojovy potencial vybranych ekonomik

Cilem prace je analyzovat inovacni procesy a pfistupy vybranych ekonomik s cilem zvysit
konkurenceschopnost a rozvojovy potencial vybranych svétovych ekonomik. Souc¢asné ekonomické,
spoleCenské a politické zmény spojené s krizovym Fizenim v ramci boje s pandemii COVID-19 pfinaseji
zmény i v kondici jednotlivych ekonomik, jejich konkurenceschopnosti i vyuzivani novych technologii a
inovaci. Tempo zvladnuti potizi a pfekonani pfekazek zavisi predevsim na sile urcité ekonomiky a na
inovativnosti jejich firem - tato sila ovliviiuje téz schopnost prekonavat obdobi recese nebo jina rizika
spojena s ekonomickym cyklem. Na zakladé vyuZiti metod mnohorozmérného skalovani mizeme
zjistit, jaka je inovacni sila nebo konkurenceschopnost, stejné jako rozvojovy potencial ve srovnani
s ostatnimi. Metody by mohly byt obecné pouZitelné pro specidlni srovnavani objektl
charakterizovanych radou ukazatell nebo, jinak, pro riizné ukoly klasifikace a typologie objektl — firem
nebo celych ekonomik.

Rizeni sluzeb v ramci cirkuldarni ekonomiky

Cilem prdace je navrhnout optimalni modely fizeni sluzeb v rdmci regionalniho managementu pfi
akcentaci pfistuptd cirkularni ekonomiky. Vétsina materialovych tokt ma linearni povahu - primarni
suroviny pro vyrobu jsou vytéZeny, preménény ve vyrobé na produkty a na konci Zivotniho cyklu skonci
na sklddce, ve spalovné ¢i je zkonzumovdana. Cirkuldrni ekonomika se inspiruje v pfirodnich
ekosystémech, které jsou zalozeny na dokonalych a funkcnich cyklech organickych Zivin. Cirkularni
ekonomika toto transferuje do vyuziti v ekonomickych produkénich procesech. Mezi zakladni principy,
které cirkularni ekonomiku definuji, patfi: uzavirani tok( materialt ve funkénich a nekoncicich cyklech,
kde neztraceji hodnotu, ¢erpani energie z obnovitelnych a udrZitelnych zdroji a navrhovani takovych
produktl a sluzeb, které nemaji negativni dopady na pfirodni ekosystémy a lidské zdroje Postup
vyzkumu bude zahrnovat na zakladé studia ekonomickych teorii a praktickych ptiklad{ dobré praxe pfi
aplikaci pristupl cirkuldrni ekonomiky ndvrh modell fizeni sluzeb v konkrétni oblasti verejnych ci
trznich sluzeb.

doc. Ing. Ivana Faltovd Leitmanovd, CSc.

Rozhodovani firmy o vstupech ve vztahu k uzavirani materidlové smycky

Firma pfi svém rozhodovani o pouzitych vyrobnich faktorech a technologiich v redlnych podminkach
zohledniuje fadu skutecnosti, mezi nimiz naklady vryze ekonomickém kontextu predstavuji
nejvyznamnéjsi skutecnost. Chova-li se firma vsouladu s aktudlnimi potfebami a spolecensko-
ekonomickymi trendy, bude se snazit vyuZivat technologie, které umozni opétovné vyuzivanivedlejsich
produktll nebo odpadl, které predstavuji substituty prirodnich, ¢asto neobnovitelnych vstupd.
Technicka substituce a cenova elasticita poté prfedstavuje nékteré faktory, které rozhodovani firmy,
nejen v této souvislosti, ovliviuji, stejné jako umozniuji pfispét k ivahdm o spolecensky zadoucim
mnozstvim produktd a sluzeb.

Efektivni alokace zdroju podnikatelskych subjektli ve vazbé na rozvoj technologii
Na konkurenceschopnost podnikatelskych subjektl, kterd je vnimana jako predpoklad jejich
udrzitelného fungovani, je nahlizeno z rliznych hledisek. Zatimco institucionalni podminky predstavuji



spiSe ramcovou podminku, schopnost efektivné alokovat zdroje je spojovana s jednotlivymi
podnikatelskymi subjekty, nikoli bez vazby napf. na oborovou ¢i odvétvovou pfrislusnost, nebo na jejich
trzni silu. Avsak za klicovy faktor efektivnosti a nasledné konkurenceschopnosti lze povaZovat
identifikaci technologické mnoziny, kterd bude spojend s implementaci modernich technologii a
substituci jednotlivych vstupd.

doc. Ing. Milan Jilek, Ph.D.

Baumolova nakladova choroba v ceské ekonomice

Baumoltv model nevyvazeného rlstu a Baumolova nakladova choroba (Baumol’s cost disease) ma
potencial vysvétlit rozdilnou dynamiku nékterych odvétvi ekonomiky. Disertacni prace bude empiricky
ovérovat platnost modelu pro ¢eskou ekonomiku, respektive pro podniky nebo organizace z vybranych
sektord a odvétvi (napf. kultura, zdravotnictvi nebo Skolstvi).

Vliv vefejnych investic na vykonnost podnikového sektoru

Vychodiskem prace je predpoklad, Ze vladni investice jsou soucasti produkéni funkce. Prace ovéfuje
tento predpoklad na empirickych datech podnikového sektoru.

prof. Ing. Eva Kislingerovd, CSc.

COVID-19 a jeho dopad do fungovani firem

Pfedmétem této prdce bude predevSim zmapovat situaci, kterd vznikla v zacatku roku 2020 a
znamenala zdsadni ochromeni spolecenského, ekonomického i socidlniho Zivota. Klicovy dopad byl
predevsim na vybrané segmenty ekonomiky, pro které znamenal bud ochromeni, nebo zcela zastaveni
provozu. Navazné byla vlddou podle vyvoje situace prijimana opatreni, kterd méla jednak chranit
obyvatelstvo pred pandemii a jejimi dopady, jednak byla pfijimana opatfeni k podporfe nejhire
zasazenych spolec¢nosti. Cilem prace bude zabyvat se dopady pandemie na podnik a predevsim na jeho
vykonnost. Cilem je analyzovat, jak firmy reagovaly v zajmu preZiti pruzné na ménici se podminky.
Tézistém prace by mélo byt pak zhodnoceni ptijatych opatfeni firmou a zhodnoceni pfijatych opatreni
v kontextu obnoveni vykonnosti podniku.

prof. Ing. Pavol Kita, Ph.D.

Vyuziti lokalizaénich udajli mobilni sité pro tvorbu strategie pokryti tzemi maloobchodnikem v
zazemi Ceskych Budéjovic

Cilem prace bude zkoumat a zpracovat strategii implantace distributora na zakladé zkoumani velikosti
populace a jeji distribuce v prostoru vyuzitim lokalizaéni sité mobilnich telefond v zazemi Ceskych
Budéjovic. Vyuziti informacnich a komunikacnich technologii, zejména mobilni komunikace vytvari
prilezitost nejen pro studium, ale soucasné se stava faktorem strategie implantace distributor(
v maloobchodé. Disertacni prace si kromé tradi¢nich aspektl zkoumané problematiky vSima zejména
modernich pristupl souvisejicich s narlstajici mobilitou obyvatelstva. Zaméfuje se na ovéreni hypotéz
tykajicich se implantace distributord a ztohoto dlvodu vede k novym poznatkim vyplyvajicim
z kritického hodnoceni zajmové oblasti.

doc. RNDr. Jana Klicnarovd, Ph.D.

Vyuziti statistickych metod v teorii rozhodovani

S technickym rozvojem se dostavame do situace, kdy je ziskavano stéle vice dat ve vSech moznych
oblastech. V zdkladnich metodach teorie rozhodovani se vyuZivaji pouze deterministicka data.
Samoziejmé sridstem objemu sbéru dat a technickymi mozZnostmi jejich zpracovani narlstd i



pozadavek na schopnosti vyuZiti téchto dat v teorii rozhodovani. V zahranicni literature mizeme
narazit na metody, které propojuji teorii rozhodovani se statistickymi metodami. Cilem této prace bude
nastudovat principy téchto metod, vybrat vhodny problém a navrhnout vlastni model, ktery pro
rozhodovani vyuziva také statistického zpracovani dat.

Hodnoceni produktivity

V mnoha oborech se stéle vice a vice dostava do popredi optimalizace riznych procest, co? je Uzce
spojeno s hodnocenim efektivity a produktivity. Cilem prace bude seznamit se s metodami hodnoceni
produktivity jednotek (i v prilbéhu c¢asu) a pro vhodné zvoleny problém navrhnout zptsob hodnoceni
jednotek, v¢. postoptimalizacni analyzy. Téma bude bliz specifikovano s potencidlnim studentem.

doc. RNDr. Renata Klufovd, Ph.D.

Business demografie

Termin demografie podnikadni popisuje soubor proménnych, jez vysvétluji charakteristiky a demografii
podnikatelské populace. Zakladani novych podniki a uzavirani neproduktivnich podnikl je povazovano
za dllezité ukazatele obchodni dynamiky. Na narodnii mezindrodni Grovni existuje velka poptavka po
informacich o demografii podnikdni. Na evropské urovni jsou kladeny poZadavky na koherentni a
srovnatelné udaje napfi¢ cleny Evropského statistického systému (ESS). Podporu podnikani a
podnikatelské dynamiky Ize odhalit analyzou statistik demografie podnikani v pribéhu ¢asu. Prvnim
Ukolem je popsat metodiku a zdkladni ukazatele demografie podnikdni (vznik a zanik podniku,
prezivajici podniky, podniky s vysokym rlstem apod.). Analyticka ¢ast prace bude vénovana srovnani
vybranych ukazatell v regionech EU, véetné jejich prostorové analyzy. Vysledky analyzy pak poslouzi
k vysvétleni dynamiky reprodukce podnikd a jejich rozdild v ramci EU.

doc. PhDr. Miloslav Lapka, CSc.

Bioekonomicky diskurz a oéekavani managementu podnikd, instituci a vefejnosti

Téma je rozdéleno do dvou casti. Kriticka analyza bioekonomického diskurzu ve svétové literature,
uskali a Uspéchy tohoto diskurzu a vkladané nadéje do bioekonomiky z hlediska feseni soucasnych
globdlnich problémd. Napéti univerzalniho feSeni a lokalnich socio-ekonomickych a pfirodnich
podminek. Metodologické analyzy budou vyuZity v nasledujici ¢asti. Vyzkumna ¢ast je zaméfrena na
ocekavani zmén v souladu s bioekonomickymi principy ze strany aktér(: podnikovy management,
instituce statni spravy a verejnost. Pohybujeme se v interpretacnim ramci vytvareni nabidky a
poptavky, ale také vreferencim trojuhelniku sociologické reprezentace jednotlivych aktérd. To
umoznuje formulovat netrividlni hypotézy zalozené na redlném ocekdvani zmén, nikoli jen na
znalostech teoretického konceptu bioekonomie. Datové zdroje, vysoce reprezentativni soubor ¢eské
verejnosti N=1015 z vlastniho vyzkumu u roku 2021 jsou pro tuto préci k dispozici.

prof. Ing. Martin Machacek, Ph.D. et Ph.D.

Dopady ménové politiky na firemni investice: vliv transmisnich kandlii a firemnich charakteristik
Disertace bude navazovat na odbornou literaturu vénovanou heterogennim dopadiim ménové politiky
v zavislosti na firemni struktufe vybrané ekonomiky. Studie bude zamérena na vliv ménového i
uvérového kanalu na investice firem o rlznych charakteristikdch (napf. velikost, stari, odvétvi),
s pfipadnym zohlednénim moznych asymetrickych dopadl expanzivni a restriktivni ménové politiky.



Cyklické chovani firem a odvétvi v post-tranzitivnich ekonomikdch

Disertace bude vychdazet ze soucasné teorie a empirie hospodarského cyklu, a vyzkum bude zaméren
na cyklické chovani a citlivost firem o rliznych charakteristikach (napf. velikost, stafi), véetné plsobeni
v rozdilnych odvétvich vybranych post-tranzitivnich ekonomik. Metodicky se bude prace opirat
zejména o korelacni a regresni analyzu.

doc. RNDr. Tomds Mrkvicka, Ph.D.

Analyza obchodnich modelli malych a stfednich podnik

Analyza vlivu jednotlivych sloZzek hodnotového fetézce na ziskovost firmy s prihlédnutim na skutecnou
cenu jednotlivych sloZek. Vytvoreni pravdépodobnostniho modelu, jenZz nabizi firmé informaci, do
které slozky je ekonomicky vyhodné investovat, aby doslo ke zvySeni ziskovosti firmy.

doc. Ing. Martin Pélucha, Ph.D.

Management regiondlniho a venkovského rozvoje v obdobi digitdlniho véku
Uzemni vztahy mést a venkova, regiondlni a rurdlni rozvoj se na prelomu druhé a tieti dekady nového
milénia potykaji se zesilujicimi tendencemi procest digitalizace, které ovliviuji fizeni verejného,
soukromého i neziskového sektoru. Disertacni prdce by se v tomto kontextu méla zaméfit na
ekonomicky vyzkum moznosti, limit( a potencialu rozvoje této problematiky s identifikaci novych teorii
a teoretickych souvislosti (pfip. jejich aplikace) v ¢eském prostredi, systematizace metodologickych
pFistup( pouzivanych v zahraniéi a jejich moznosti vyuziti v CR.

doc. Inq. Kamil Picha, Ph.D., MBA

Influencer marketing v komunikacni strategii firem

Influencer marketing hraje vyznamnou ulohu v podnikovém marketingu. Marketingové prostredi se
dynamicky vyviji a pfinasi s sebou nové vyzvy ve vsech oblastech. Cilem prace je posoudit roli influencer
marketingu v kontextu vyvoje spolec¢nosti, spottebitelskych trhd a pravniho prostfedi a identifikovat
modely vyuZiti influencer marketingu v komunikacni strategii firem véetné scénard uplatnitelnosti
v budoucnosti.

Personalizace v marketingu

Pozadavky na personalizacii metody personalizace v marketingu se vyvijeji v kontextu technologického
rozvoje i spotiebitelského chovani. Cilem préce je posoudit vyznam personalizace pro aktualni business
modely firem, prozkoumat dostupné technologické moZnosti personalizace a identifikovat
spotrebitelské preference personalizace v kontextu pozadavkl na zachovani soukromi.

Perspektivy provozovani malych prodejen na maloobchodnim trhu

Maloobchodni trh dlouhodobé prochazi zménou struktury, pres fadu vznikajicich mensich prodejen
jejich pocet v fadé zemi celkové klesa. Cilem disertacni prace je prozkoumat bariéry a ptileZitosti pro
provozovatele malych prodejen na maloobchodnim trhu a posoudit charakter vlivu pUsobeni
obchodnich Fetézcll, pokracujiciho rozvoje elektronického obchodu a novych technologii na
provozovani malych prodejen.

Vyvoj metod a technik spotiebitelského vyzkumu v maloobchodé

Vyvoj spotfebniho chovani i strukturalni zmény v maloobchodnim prodeji a rozvoj jednotlivych forem
prodeje predkladaji stdle nové vyzvy pro oblast vyzkumu trhu. Cilem prace je posoudit vyuzitelnost
metod a technik spotfebitelského vyzkumu v kontextu novych dostupnych technologickych prostredki
a potencidl novych postupd.



doc. Ing. Ladislav Rolinek, Ph.D.

vewv s

Strategické analyzy vnitiniho a vnéjsiho prostredi v MSP

Analyzy vnitfniho a vnéjSiho prostredi jsou zakladem pro tvorbu strategie (Tich3, I., Hron, J., 2002).
Strategické fizeni neni dle provedenych prizkum( viadé MSP (zejména malych podnik(l a
mikropodnik() dostatecné rozvinuto. Cilem prace je, na zakladé zjisténi soucasného stavu uplatiiovani
principll strategického managementu v MSP vybraného odvétvi a jeho porovnani s doporucenimi
uvadénymi v odborné literatufe navrhnout systém vhodnych ukazatelll pro hodnoceni vnéjsiho a
vnitfniho prostiedi MSP.

Manazersky audit jako ndstroj fizeni MSP

Uspé&&nost MSP do znaéné miry zavisi na schopnostech managementu a zaméstnanctl zvladat zakladni
procesy. Manazersky audit slouZi v souladu s teorii omezeni (Goldratt, E. M., 1984) k hledani slabych
mist pfi realizaci podnikovych proces(. Cilem prace je s vyuZitim metodiky manaZerského auditu
(Stejskalova, 1., Rolinek, L a kol., 2008) vyhodnotit slaba mista pfi fizeni proces v MSP a navrhnout
modelové zpUsoby jejich optimalizace.

Procesni fizeni a moZnosti jeho uplatnéni v MSP

Procesni fizeni predstavuje souhrn nastroji zamérenych na zefektivnéni fungovani podnikd. V malych
podnicich nejsou uvedené principy doposud v dostatecné mife implementovany. Cilem prace je
porovnat systémy fizeni v MSP a navrhnout obecny postup implementace procesniho fizeni v malych
podnicich.

doc. Ing. Petr Rehot, Ph.D

Rizeni malych a stfednich podniki v obdobi Primyslu 4.0

Pramysl 4.0 je komplexnim systémem zmén, jeZ nastdavaji, ¢i nastanou v blizké budoucnosti. Tento
koncept je zalozeny na myslence propojeni digitalizace a uUplné automatizace vyroby s pouzitim
nejnovéjsich technologii v Cele s internetovym pfipojenim a inteligentnich vyrobnich strojd a jejich
soucasti. Malé a stfedni podniky diky mozné pruznéjsi reakci na technologické zmény, mohou vyuzit
Pramysl 4.0 k vyznamnému posileni a zajisténi budouci existence. Zavadéni prvkd Primyslu 4.0 je zcela
strategickou zaleZitosti. Cilem disertacni prace je identifikovat klicové prvky konceptu Priimysl 4.0,
vyhodnotit prinosy, omezeni i rizika, které pro tyto podniky tento koncept ptindsi a vypracovat
strategicky rdmec pro implementaci Priimyslu 4.0 do malych a stfednich podnikd.

Spolecenska odpovédnost malych a stiednich podnikd

Spolecensky odpovédné chovani organizaci Ize oznacit jako aktivity jdouci nejen nad rdmec zdkonnych,
ale i etickych, komercnich a spolecenskych ocekavéani. CSR lze pojmenovat jako zavazek organizace
pfijimat takova rozhodnuti a realizovat takové postupy, které jsou Zadouci z hlediska hodnot a cild nasi
spolec¢nosti. Jedna se o koncept, jehoZ cilem je dobrovolné integrovani socidlnich a ekologickych
hledisek do kaZdodennich firemnich operaci a interakci se zajmovymi skupinami. Spolecenska
odpovédnost stale vice ovliviiuje Uspésnost hospodareni podnikll a stava se dalezitym nefinanénim
ukazatelem vykonnosti organizaci, proto by se s principy odpovédného chovani mély sezndmit také
podniky ze sféry malého a stfedniho podnikdni. Hlavnim cilem disertacni prace je zmapovat soucasny
stav ve vyuzivani konceptu CSR v malych a stfednich podnicich a na jeho zdkladé navrhnout metodicky
navod slouZici k aplikaci konceptu CSR v praxi.

Rizeni zmén v malych a stfednich podnicich
V dnesni dobé malé a stfedni podniky Celi znaénym, stale silicim tlakm z okolniho prostredi, ale
zaroven i nové se otevirajicim pfilezitostem. Nic z tohoto vSak neni dosaZitelné bez zaméreni na



neustalé fizeni a zavadéni organizacnich zmén. Svét okolo se méni a organizace musi reagovat a umét
se pfizplsobit implementaci prislusnych vnitropodnikovych zmén. Jako jediné vhodné feseni této
situace se nabizi aktivni pfistup k neustalému fizeni strategickych, ale i malych (inkrementalnich) zmén.
Rizeni zmén je smé&r managementu spocivajici v pfipravenosti reakci na vnéjsi a vnitfni prostredi a
zaméreny na volbu predmétu zmény, jeji pruznou pripravu, realizaci a vyuziti. Cilem disertacni prace
je zhodnoceni procesu fizeni zmén ve vybranych malych a stfednich podnicich, identifikace nastrojd,
postupl fizeni zmén, problémovych oblasti a navrzeni vhodného modelu zmény, ktery by zlepsil cely
zkoumany proces.

prof. Ing. Lubos Smutka, Ph.D.

Vliv sankci na agrarni obchod mezi Ruskou federaci a Evropskou unii

Vlastnim tématem jsou sankce uvalené vlddou Ruské federace na importy agrarniho a potravinarského
zbo?i z fady zemi svéta v dusledku jimi uvalenych sankci na Rusko v kontextu jeho aktivit na Krymu.
Rusko uvalilo sankce na import potravinarskych produktd jako uréitou reakci viéi aktivitdm zapadniho
svéta. Vlastni sankce velmi vyraznym zplsobem ovlivnily agrarni obchod fady zemi EU ve vztahu
k Ruské federaci. Cilem je identifikovat dopady zdkazu dovozu na jednotlivé polozky mezinarodniho
agrarniho obchodu, které jsou predmétem sankéniho seznamu, mezi Ruskou federaci a Evropskou unii.
Dale je predmétem navrzeného tématu DSP identifikovat dopady zdkazu dovozu na jednotlivé polozky
mezinarodniho agrdrniho obchodu, které nejsou predmétem sankéniho seznamu, mezi Ruskou
federaci a Evropskou unii. V neposledni fadé je nutno identifikovat dopady zakazu dovozu na agrarni
podniky, respektive na spotrebitele.

Determinanty svétového obchodu s cukrem s diirazem na evropsky region

Svétovy obchod scukrem prochazi v poslednich letec vyraznymi zménami. Postupujici proces
liberalizace trhu scukrem doprovazeny zruSenim produkénich kvét v zemich EU velmi vyraznym
zpUsobem zmeénil stav na cukernim trhu nejen v Evropé, ale i v ostatnich regionech svéta. Cilem
disertac¢ni prace je analyzovat svétovy trh scukrem sdlrazem na evropsky region za ucelem
identifikovat nejvyznamnéjsi trendy atendence, které v oblasti produkce, spotifeby aobchodu
s cukrem nastaly v pribéhu poslednich desetileti. Dale na zakladé zjisténych trendd predikovat objem
evropského obchodu scukrem vcetné vyvoje ceny cukru pro nasledujicich obdobi.

Uvedeny cil Ize dale rozdélit na nasledujici dilci cile:

I. Zpracovat prehled teoretickych pristupl k svétovému agrarniho obchodu a ucinklG zakladnich
nastrojl zahrani¢né obchodni politiky.

Il. Zpracovat deskriptivni analyzu svétového trhu s cukrem.

lll. Navrhnout ekonometricky model, ktery umozni urcit hlavni faktory determinujici svétovy obchod
s cukrem s dlirazem na evropsky region.

IV. Na zadkladé sestaveného modelu obchodu provést predikci vyvoje evropského obchodu s cukrem.
Zahraniéni obchod Ceské republiky — kli¢ové faktory ovliviiujici teritorialni a komoditni strukturu

Tématem navrhu dizertacni prace je identifikovat nejdulezitéjsi faktory ovliviujici mezinarodni sménu
se zbozim Ceské republiky. Prace se orientuje jak na analyzu exportnich, tak importnich zbozovych
tokd. V rdmci navrzeného postupu feseni se prace vénuje zvlast zbozovym tokdm realizovanym uvnit¥
avné Evropské Unie. Vzhledem k heterogenité komoditni struktury zahrani¢niho obchodu je



identifikace faktor( a analyza intenzity jejich vlivu provedena zvlasté pro obchod se zemédélskymi
a potravinarskymi produkty, zvlasté pro paliva a nerostné suroviny ataktéz pro zpracované, (i
pramyslové produkty/zbozi. DlleZitym aspektem v ramci provedeného vyzkumu je i diiraz na stupen
zpracovani jednotlivych produktll, tedy to zda se jednda o surovinu, polotovar nebo finalni produkt.
Vedle identifikace vlivl vybranych faktor( na ¢eské zahrani¢né obchodni aktivity, ndvrh prace je taktéz
zaméren na identifikaci faktord ovliviiujicich konkurenceschopnost ¢eského obchodu

Cerné labuté a jejich vliv na svétovou ekonomiku — vliv COVID-19 na svétovou ekonomiku a obchod

Svétova ekonomika prochdzi v poslednich letech Fadou dynamickych zmén. Procesy spjaté
s globalizaci, internacionalizaci, liberalizaci a specializaci na Urovni jednotlivych zemi a region zménily
charakter svétové ekonomiky. Diky vySe uvedenym procesim se v poslednich tfech dekadach vyrazné
dynamizoval rist svétové ekonomiky, obchodu a financi. Rovnéz se zménil vyrazné pohled na roli statu,
respektive verejného sektoru. Cilem DSP je identifikovat klicové zmény, které vramci globalni
ekonomiky nastaly v kontextu poslednich tfech dekad a dale pak analyzovat vliv ,,éernych labuti” na
které bylo poslednich tficet let relativné bohatych na zmény v ramci globdlni, potaZmo regionalni
ekonomiky. V neposledni fadé je cilem prace analyzovat vliv COVID-19 na svétovou a regionalni
ekonomiku a identifikovat nejvyznamnéjsi zmény, které jsou spjaty s timto fenoménem. Cilem je
identifikovat nejen negativni dopady, ale také identifikovat pfileZitosti, které se objevily v kontextu
opatteni a reakci na COVID-19.

prof. Ing. Ludmila Nagyovd, PhD.

Marketing 3.0: jeho vliv na chovani spotfebitelli na trhu vyrobk( zdravé vyzivy.

Hlavnim cilem disertacni prace je poukazat na vliv Marketingu 3.0 na soucasné a nové trendy ve vyrobé
a prodeji, jakoZ i zmény ve spotfebnim chovani na trhu vyrobkd zdravé vyzivy. Tak, jak se vyviji svét ve
vSech oblastech, vyviji se i marketing. Zatimco marketing 1.0 byl zaméren na vyrobu a uzivatelskou
hodnotu produktu a marketing 2.0 na spotfebitele a nové informacni technologie, marketing 3.0 je
holisticky a zaméfuje se na spotiebitele, jeho mysl, dusi, emoce atélo. Je zaméfen na produkci
vyrobkd, sluZzeb a podnikovych kultur, které inspiruji, zahrnuji a odrazeji hodnoty cilovych zakaznika.
Zakaznici, spotfebitelé, ale i vefejnost vnimaji produkt nejen z hlediska jeho uZitnych vlastnosti, ceny,
obalu, znacky, vztahu k Zivotnimu prostredi, ale zejména z pohledu toho, co je spojeno s jeho vyrobou
a za jakych podminek vznika. Spolecnosti, které vyuzivaji Marketing 3.0, budou mit vyhodu, Ze mohou
prodavat své vyrobky nebo sluzby v rdmci vyssiho poslani se socidlnim dopadem.

Pfedmétem zkoumani v disertacni praci bude chovani spotrebitele na trhu potravin v souvislosti se
stale vice rezonujicimi tématy ochrany zdravi lidi a ochrany pfirody. Pozornost bude vénovana i novym
trenddm ve vyZivé lidi, které maji vliv na producenty — podniky zemédélské prvovyroby, potravinaiské
vyroby a v neposledni fadé i samotny obchod. Sekundarni informace budou ziskany ze zdroji domacich
a zahranicénich autord zabyvajicich se predmétnou problematikou a verejné dostupnych dokumentd, a
udaja publikovanych statistickymi Grady. Primarni data budou ziskana prostfednictvim metod
marketingového vyzkumu. Data budou nasledné zpracovana metody kvantitativni a kvalitativni
analyzy, pfipadné jinymi modernimi metodami v zavislosti na databazové zakladné.

Vliv osobnosti spotiebitele na emociondlni chovani na trhu

V soucasnosti se tématu vlivu osobnosti na nakupni chovani ovlivnéné kulturnimi, socidlnimi, osobnimi
a psychologickymi faktory promitajicimi se do potieb, prani, postojd, nazorli, hodnot a motivl
zakaznika vénuje vyznamna pozornost nejen ze strany marketingu, ale i obchodu. Vyrobci prizplsobuji
své produkty a sluzby potrebam spotrebitell. Spravné pochopeni jejich pozadavkul je vsak spojeno se
znalosti jejich spotrebitelského chovani. Nejde jen o samotné vyrobky a jejich vlastnosti, které
podnikatelské subjekty nabizeji na trhu. Jedna se i o celkové plsobeni a vytvoreni emocionalni vazby



k dané znacce, pouzitim vhodnych marketingovych nastroju cilenych pravé na urcité osobnostni
charakteristiky, které zabezpeci dlouhodobou loajalitu spotrebitele.

Cilem disertaéni prace je vymezit vliv jednotlivych typ( osobnosti na zdkladé extroverze/introverze,
lability/stability, typu temperamentu a pohlavi na emocionalni chovani a rozhodovani spotrebitele na
trhu potravin. Splnéni hlavniho cile diserta¢ni prace je podminénou dil¢imi cili korespondujicimi
s tématem a zamérenim prace.

Teoretickou c¢ast disertacni prace tvofi poznatky domacich a zahrani¢nich autor( zabyvajicich se
predmétnou problematikou z pohledu osobnosti, teorii osobnosti, emoci a emocionalniho chovani,
spotfebitele a spotfebniho chovani apod. V praktické ¢asti budou prezentovany vysledky vlastniho
marketingového vyzkumu, ve kterém sbér primarnich informaci je zabezpeden prostfednictvim
Eysenckova osobnostniho dotazniku, 5-faktorového modelu, v pfipadé potieby doplnény o dalsi
metody sbéru primarnich dat.

Ziskana primdrni a sekundarni data budou zpracovany metodami kvantitativni a kvalitativni analyzy,
neuromarketingovych metod, a v pfipadé potieby i prostfednictvim jinych modernich metod
v zavislosti na databazové zakladné.

Vyuziti neuromarketingu pii zhodnoceni vlivu aroma marketingu na smyslovou percepci
spotrebitele.

Poslanim vjemového marketingu je vyvolat zdjem o konkrétni produkt nebo ndvstévu konkrétniho
obchodniho provozu prostfednictvim vytvoreni vhodné nakupni atmosféry v disledku plsobeni barvy,
hudby, viiné a osvétleni na smysly zakaznika. Podle vétsiho poctu odbornikli zabyvajicich se aroma
marketingem muZe mit v urcitych nakupnich situacich plsobeni vhodné vytvorené atmosféry
v obchodnim prostredi vétsi vliv na plvodni nakupni rozhodnuti zakaznika jako vlastnosti samotného
produktu. Vnitini prezentace prostiedi spolecné s aktudlnim emocionalnim stavem zdkaznika ovliviuji
jeho rozhodnuti koupit nebo nekoupit dany produkt.

Disertacni prace pojednava o vyuZiti neuromarketingu pfi hodnoceni vlivu aroma na emoce
a smyslovou percepci spotrebitel(. Teoretickou ¢ast disertacni prace tvofi poznatky domacich a
zahrani¢nich autorl zabyvajicich se predmétnou problematikou z pohledu aroma marketingu,
osobnosti spotfebitele, emoci a emocionalniho chovani spotrebitele, ndkupniho procesu,
spotiebitelského chovani, apod. V praktické casti budou prezentovany vysledky vlastniho
marketingového vyzkumu.

Cilem disertacni prace je analyzovat vliv aroma na rozhodnuti spotiebitele v nakupnim procesu pfi
zohlednéni racionalni a emocionalni slozky rozhodovani a plsobeni riznych smyslG — sluch, zrak, chut
a Cich.

V pribéhu feSeni disertacni prace budou pouzZity nejnovéjsi vyzkumné metody v oblasti
neurozobrazovacich a biometrickych metod. V ndvaznosti na tyto poznatky prace popise jednotlivé
problémy aromatizace a predloZi ndvrhy na jejich zefektivnéni.

prof. JUDr. Ludmila Novackd, PhD.

Ekonomické impakty cestovniho ruchu v podminkach regionu

Pilotni projekt aplikace metodiky turistického satelitniho Uctu v podminkach kraje (pfipadné mésta s
poctem vice nez 200 tisic obyvatel) s nastavenim a realizaci modelu sbéru a vyhodnocovani
statistickych dat v podminkach zkoumané administrativni jednotky.

Metodika turistického satelitniho Uctu v EU. Mezinarodni zkuSenosti se sestavovanim TSU na Urovni
nizsich administrativnich jednotek ve vybranych zemich EU s dlirazem na podil na HDP, zaméstnanost,
pfijmy. Sestaveni modelu sbéru a zpracovani idajl na Grovni kraje pro potfeby TSA. Pilotni zpracovani
TSA za rok 2019. Vycisleni pfidané hodnoty CR na urovni kraje.

doc. RNDr. Josef Navradtil, Ph.D.




Motivaéni Géinek a vyznam dotaci a plateb pro zemédélské podnikani v CR

Trh se zemédélskymi komoditami je zasadné ovlivnén mnoZstvim dotaci a plateb, ale také kvét na
produkci, dovoz ¢i vyvoz. Vysledkem je v podstaté mimotrzni postaveni vlastni zemédélské produkce
vyustujici v deformaci vztahu zemédélskych podnikatell k pidé a lokalité svého podnikani. Cilem prace
je posouzeni - (i) postaveni dotaci a plateb v ekonomice zemédélskych podnikl diverzifikovaného
zaméreni, objemu produkce a lokalizace zemédélské Cinnosti, (ii) percepce vyznamu dotaci a plateb
pro zemédélské podnikani, a (iii) postoji zemédeélct k dotacim a platbam.
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