Zkratka pfedmétu:
Nézev predmétu:
Akademicky rok:

Pracovi$té / Zkratka
Nazev
Akreditovano/Kredity
Rozsah hodin

Obs/max

Letni semestr

Zimni semestr

Rozvrh

Vyuéovaci jazyk

Volné zapisovatelny pfedmét
Hodnotici stupnice

Hod. v komb. formé studia
Automat. uzn. zép. pted zk.
Periodicita

Nahrazovany pfedmét
Vyloucené pfedméty
Podmifiujici pfedméty

Popis pfedmétu

KOD/YMC

Marketing Communication

2018/2019

KOD /YMC

Marketing Communication

Ano, 5 Kred.

Pfednaska 1 [HOD/TYD] Cviceni 2 [HOD/TYD]

Statut A Statut B Statut C

0/- 0/- 0/-
0/- 0/- 8/-

Ano

angliCtina

Ano

111,5/1212,5|3]4

Ne

KOD/MC

KOD/KMK a KOD/MK

Nejsou definovany

Predméty informativné doporucené Nejsou definovany
Pfedméty které pfedmét podmitiuje Nejsou definovany

Poznimka

Cile pfedmétu (anotace):

for ERASMUS students

Tisknuto:

Akademicky rok

Zptisob zakondeni

Forma zakon¢eni

Zapocet pred zkouskou
Pocitan do priméru
Min. (B+C) studentii
Opakovany zépis
Vyuéovany semestr
Pocet dnii praxe

Hodn. stup. zp. pfed zk.
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2018/2019
Zkouska

Kombinovana

ANO

ANO
nestanoveno
NE

Zimni, Letni
0

SIN

This course aims to enlarge students' knowledge on the promotion as a tool of the marketing mix. Students will get information
about the basic tools of communication mix, their regulations, ethics etc. The gained skills are examined by solving practical

project.

Pozadavky na studenta

Obsah

http://moodle.ef.jcu.cz/course/view.php?id=144

Predpoklady - dalsi informace k podminénosti studia predmétu

Students must have knowledge of marketing management.

Ziskané zpisobilosti

Students are able to design a marketing communication strategy and they have a basic knowledge of the promotion mix

management.

Studijni opory

Garanti a vyucujici
* Garanti:
 Pfednasejici:
* Cviici:

Ing. Iveta Brouckova, Ph.D.
Ing. Iveta Brouckova, Ph.D., Ing. Radim Dusek, Ph.D.
Ing. Iveta Brouckova, Ph.D., Ing. Radim Dusek, Ph.D.
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Literatura
* Zékladni: Egan, J. Marketing Communication. London, 2007.
¢ Zakladni: KOTLER, P., ARMSTRONG, G. Principles of Marketing. Prentice Hall, 2000.
* Roziitujici: KOTLER, P., KELLER, K. L. Marketing, management. Praha: Grada Publishing, 2007.
* Rozsitujici: Keller, K. L. Strategic brand management.
* Doporucena: Tellis, J. G. Advertising and Sales Promotion Strategy.
* Doporucené: Blythe. Essentials of Marketing Communication.
* Doporucené: Ogilvy, D. Ogilvy on Advertising.
* Doporucena: Fill, C. Simply Marketing Communication. Harlow, 20006.
Casova néroénost
Vsechny formy studia
Aktivity Casov4 niro¢nost aktivity [h]
Domaci ptiprava na vyuku 13
Ugast na vyuce 52
Semestralni prace 30
Ptiprava na zkousku 30
Celkem: 125
Vyucdovaci metody

Monologicka (vyklad, pfednéska, instruktdz)
Dialogicka (diskuze, rozhovor, brainstorming)
E-learning

Hodnotici metody

Ustni zkougka
Esej

Test
Sebereflexe

Pfedmét je zafazen do studijnich programi:
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