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Popis předmětu

Název předmětu:
Zkratka předmětu:

Akademický rok: 2018/2019
Marketing Communication
KOD/YMC  / 2

Pracoviště / Zkratka KOD / YMC
Název Marketing Communication

Akademický rok 2018/2019

Akreditováno/Kredity Ano, 5 Kred.
Rozsah hodin Přednáška 1 [HOD/TYD] Cvičení 2 [HOD/TYD]

Obs/max
Letní semestr 0 / -

Zimní semestr 0 / -
0 / -
0 / - 8 / -

Statut A Statut B Statut C
0 / -

Nahrazovaný předmět KOD/MC
Vyloučené předměty KOD/KMK a KOD/MK

Podmiňující předměty

Způsob zakončení

Forma zakončení

Zápočet před zkouškou
Počítán do průměru

Vyučovací jazyk
Opakovaný zápis

Vyučovaný semestr

Zkouška

Kombinovaná

ANO
ANO

angličtina
NE
Zimní, Letní

Nejsou definovány

Cíle předmětu (anotace):

This course aims to enlarge students' knowledge on the promotion as a tool of the marketing mix. Students will get information
about the basic tools of communication mix, their regulations, ethics etc. The gained skills are examined by solving practical
project.

Požadavky na studenta

Obsah

http://moodle.ef.jcu.cz/course/view.php?id=144

Předpoklady - další informace k podmíněnosti studia předmětu

Students must have knowledge of marketing management.

Získané způsobilosti

Students are able to design a marketing communication strategy and they have a basic knowledge of the promotion mix
management.

nestanoveno

Předměty informativně doporučené Nejsou definovány
Nejsou definoványPředměty,které předmět podmiňuje

Min. (B+C) studentů

Poznámka for ERASMUS students

AnoRozvrh

Studijní opory

Počet dnů praxe 0Volně zapisovatelný předmět Ano

Automat. uzn. záp. před zk. Ne
Periodicita

Hod. v komb. formě studia
Hodn. stup. zp. před zk. S|NHodnotící stupnice 1|1,5|2|2,5|3|4

Garanti a vyučující

Ing. Iveta Broučková, Ph.D.•  Garanti:
Ing. Iveta Broučková, Ph.D., Ing. Radim Dušek, Ph.D.•  Přednášející:
Ing. Iveta Broučková, Ph.D., Ing. Radim Dušek, Ph.D.•  Cvičící:
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Literatura

Egan, J. Marketing Communication. London, 2007.•  Základní:
KOTLER, P., ARMSTRONG, G. Principles of Marketing. Prentice Hall, 2000.•  Základní:
KOTLER, P., KELLER, K. L. Marketing, management. Praha: Grada Publishing, 2007.•  Rozšiřující:
Keller, K. L. Strategic brand management.•  Rozšiřující:
Tellis, J. G. Advertising and Sales Promotion Strategy.•  Doporučená:
Blythe. Essentials of Marketing Communication.•  Doporučená:
Ogilvy, D. Ogilvy on Advertising.•  Doporučená:
Fill, C. Simply Marketing Communication. Harlow, 2006.•  Doporučená:

Časová náročnost

Všechny formy studia

Aktivity Časová náročnost aktivity [h]

Domácí příprava na výuku 13
Účast na výuce 52
Semestrální práce 30
Příprava na zkoušku 30

125Celkem:

Vyučovací metody

Monologická (výklad, přednáška, instruktáž)
Dialogická (diskuze, rozhovor, brainstorming)
E-learning

Hodnotící metody

Ústní zkouška
Esej
Test
Sebereflexe

Předmět je zařazen do studijních programů:
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